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Descubre la nueva coleccion
con todo lo que necesitan tus
uias y tus manos.

Esmaltes de larga duracion,
tratamientos para una manicura

perfecta y una crema de manos
para cuidar tu piel.
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EDITORIAL

UNAVIDADE
ESFUER70Y
CONSTANCIA

EN ESTENUMERO queremos hablar de

nuestro presidente, Victor Martinez Vicario,

puesto que el editorial era parte de sus
deberes desde nuestro primer ejemplar,

y hoy selo dedicamos a él con todo el
carifio. Una persona aferrada a este sector
en el que se inicié como peluquero, donde
paso poco a poco a ser un emprendedor

y un empresario visionario de éxito,

muy cercano, gracias a comprender las
necesidades de quienes habian sido sus
comparieros de profesion.

NOS DEMOSTRO QUE DE LA NADA se pudo

hacer a simismo con esfuerzo y constancia;

consigui6 crear VMV Cosmetic Group, hoy
en dia un grupo con un gran nimero de
trabajadores, y no por este motivo dejé de
ser una persona con humildad, con valores
y cercania, que supo escuchar, aconsejar

y ayudar siempre que pudo. Por este
motivo, las plegarias por su marcha se han
escuchado de norte a sur, de este a oeste en
nuestro planeta.

FUE PRIVILEGIADO, pues en vida disfruto
de una plaza con su nombre donde mds
tiempo paso, en su poligono, entre sus
naves, igual que en una calle en Mecerreyes
(Burgos), su pueblo natal, su casadela
infancia tiene una placa con su nombre.

jCudntos rincones en el mundo entero
para que no te olvidemos nunca! Seria
imposible. Por esto, y por otras tantas
cosas, seguirds vivo entre todos los que
te hemos conocido. Te nos fuiste en
silencio, sin aviso, sin hacer ruido, nadie
lo esperaba; una vez mds, conseguiste
sorprendernos.

TU GRAN LEGADO SEGUIRA ADELANTE
con ladedicacion plena de la familiay
de tantas otras personas que ya estaban
involucradas en este proyecto, que
también es de todas ellas, donde juntos
seguiremos cosechando éxitos.

TODA LA FAMILIA AGRADECEMOS
las muestras de carino recibidas.

Seguimos, jcreciendo CONTIGO!

Ana Ribes

Presidenta de la Fundacion
VMV Cosmetic Group

—
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SEGUIMOS CRECIENDO CONTIGO ’

UNA

DE
Victor Martinez Vicario

El pasado mes de diciembre fallecia de formarepentina
el fundador de Salerm Cosmetics, Victor Martinez

Vicario. Este esunsentido homenaje ala biografia de un
verdaderoemprendedory visionario de nuestro sector.
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ictor Martinez Vicariona-

"u///// g
cidenlalocalidad burgalesa

de Mecerreyesel1deabrilde
1940, a 33 kilémetros de Bur-

gos. Con tan sélo ocho afios ya
ayudaba a su padre, Victoriano,
en la peluqueria del pueblo. Mezclaba pol-
vos de jabon y un poco de agua en una pa-
langana. En 1961 se traslad6 con su primo
a Barcelona a lomos de una Vespa; tardo
dos dias en llegar hasta la capital catalana.
Nadamdsllegar, enseguida encontro trabajo
en una peluqueria. Allf estuvo un afio has-
ta que decidi6 formarse en una academia
paraponerse al dia. Pasado un afio abrié su
propia peluqueria en la calle Urgell, gracias
al dinero que le dejaron sus padres para co-
menzar a pagar el traspaso.

El‘boom’de los postizosy pelucas
En1966 entra en el mundo de las pelucas a
raizde que el Gobierno norteamericano pro-
hibe la comprade pelucasrealizadas con pelo
chino. Victor Martinez comprd una empre-
sade exportacion de posticeriay comenzda
venderlas en Espana, ya que se pusieron de
moda. Incluso viajé a Hong Kong para ne-
gociar la compra de material y maquina-
ria para poder fabricar pelucas en Espafia.

Con tan sélo 28 afios inaugura su propia
academia de peluqueria en la calle Munta-
ner 8 de Barcelona, que todavia existe. Tanto
lapeluqueria de Victor como su firma Marvi
ylaacademia iban viento en popa.

Ya en 1974 Victor Martinez Vicario ad-
quiere lamarca de cosméticos Salerm. Hoy
Salerm Cosmetics posee dos fibricas de pro-



Ensu primera peluqueria.

Presentacion en Madrid
del Manual de visajismo,
editado por la Fundacion
VMV,

Premiado enun concurso
de peluqueria.

Busto de Victor Martinez
obrade Victor Gil, escultor
de Mecerreyes (Burgos).

Consumujer, AnaRibes.

Recogiendo el Premio
Pimes alaempresamas
competitivade manode
los entonces principes de
Asturias.

duccién. Una en Llica de Vall (Barcelona) y
otraenlalocalidad venezolana de Valencia.

Conglomerado internacional
Las mdsde 700 referencias de Salerm Cos-
metics se venden en cuatro continentes y
la empresa cuenta con delegaciones en las
17 comunidades auténomas de Espafiay en
diferentes paises como México, EE. UU., Ca-
nadd, Rusia, Alemania, Italia o Colombia.
A base de mucho trabajoy esfuerzo per-
sonal, Victor Martinez Vicario ha consegui-
do, junto con la ayuda de colaboradores y
amigos, asi como con el trabajo y compa-
fifade sumujer, Ana, hacerse un hueco en-
tre la €lite de los productos de peluqueria.
Salerm Cosmetics forma parte del gru-
po VMV que da trabajo a mds de mil perso-
nas. Este holdingempresarial no sélo fabrica
cosméticos, sino que cuenta con empresas
auxiliares como Vico (pldsticos), Laborato-
rios Cosméticos Lamarvi (centro de inves-
tigacion de productos), Aerosol Ibérica y
Salén Seleccion (fabricacién de mobilia-
rio de peluqueria).



SEGUIMOS CRECIENDO CONTIGO ’

IF'CTURO

Raul,Ramony David Martinez sonla joven generacion

que heredade su padre,ademas de un gran conglomerado

empresarial, sus valoresy la pasion por este negocio. Conel
apoyode Ana Ribes, estan preparados parahacerlo crecer.

TEXTO: REDACCION / FOTOS: FREDERIC CAMALLONGA




Ana Ribes

Presidenta de
la Fundacion
VMYV Cosmetic Group

uélegado personal,y
profesional, os hade-
// jado Victor Martinez
Vicario?
i) /////// | ‘Ana Ribes: En mi c'aso yo
//]]////////////////////’ siempre lo veia primero
como marido y, segundo,
como jefe y como persona de éxito. Res-
petando cada uno su trabajo dentro de la
compafiia, y admirdndolo mucho, siem-
pre dispuesto a asumir retos. Admiraba su
constancia, lobuena persona que era... Era
muy negociador pero también una perso-
na de palabra.
Raul Martinez: La parte mds bonita que nos
halegado, aparte de dejarnos una gran em-
presa, es la pasion por este negocio. Una pa-
sion que hace que nadie mds vaya a dedicar-
se con tanto esfuerzo e ilusion a este nego-
cio como haremos nosotros. Como filosofia
de empresa ha dejado una empresa familiar,
muy cercana, muy accesible paratodos... Eso
hace que el grupo esté muy cohesionado y
comprometido a todos los niveles. Un gran
capital humano unido a la ilusién y la pa-
sion que nos ha legado creo que es la par-
te mds acertada.

Raul Martinez
Direccion Financiera
y Comercial

David Martinez: Me gustaria destacar su
gran capacidad de lucha, asi como la de-
dicaciény el respeto por la gente que cola-
boraba con ély le rodeaba. Destacaba por
ese saber estar, saber mediar, tomarse las
cosas con tranquilidad... El nos transmitia
siempre que la gente no trabajaba para no-
sotros, nosotros trabajamos para la gente.
Ese es el claim de la compafiia “Creciendo
contigo”, queremos seguir creciendo con
empleados, clientes...

A partir de estelegado, jadénde os gustaria
llevar el grupo? ;Hacia dénde apuntdis?

Ramon Martinez: Seguir creciendo mds
fuerte que antes si se puede. Nuestro obje-
tivono es sélo mantener este legado sino se-
guir creciendoy, sipodemos, hacerlo mejor,
ya que somos mds. Plantearnos sélo man-
tenerlo nos parece un objetivo mediocre.

¢Elmejor consejo o ejemplo que os ha po-
dido legar?

David: su frase “Ahorano te preocupes, ocu-
pate” refleja muy bien su filosofia; tranqui-
lidad y trabajo, porque supone buscar siem-
pre una solucion.

Ramon Martinez
Direccion Técnica
y Produccion

David Martinez
Responsable de
Salon Seleccion

Ramon: nos transmitia tranquilidad a la
horade tomar decisiones.... Nosdecia “sigue,
nada es una montafia tan grande”.

Ranl: Es una transmision mds de valores,
que es lo que nunca se pierde y lo que te
permite llegar lejos... Nos ensefié también
a tomar decisiones. A menudo es peor no
tomarlas que equivocarte tomando una
decision. No siempre se acierta, y somos
conscientes de ello, pero lo importante es
acertar mds de las que erras... También te-
nia una ética profesional muy importante.
El hacia bueno aquello de “que la suerte te
encuentre trabajando, pero te tiene que en-
contrar trabajando”.

Ana: El daba confianza y siempre ha con-
flado mucho en las personas que le rodea-
ban. También decia que lo tinico que no
perdonaria a nadie es “el robo, el engafio
yladejadez”.

¢Os ha sorprendido el carifio demostra-
do a vuestro padre tras su fallecimiento?
Ral: Te esperas que el carifio sea grande,
por sumanera de sery de tratar a la gente,
pero no te imaginas tanta magnitud como
hemos llegado a ver.

- 07 - SALERM COSMETICS MAGAZINE



Si, en esto hemos coincidido toda la fa-
milia. Pienso que hasta él mismo se habria
sorprendido de tanto afecto sincero.

Mi padre actuaba desde la pasién a
este negocio; alo mejor se quejaba de como
estaba colocada una estanteria, pero el sd-
bado €l estaba colocando bien esa estanteria.

La cercania con todo el mundo era
otra de sus caracteristicas, alejada de la figu-
radel gran empresario encerrado en sudes-
pacho analizando ratios.. De hecho cuesta
mads ahora pasear por las fibricas porque €l
no era un hombre de despacho... El era de
darle importancia alo global pero también
alos detalles.

Vuestras trayectorias profesionales son muy
complementariasy serdn el foco de vuestras
respectivas responsabilidades en el grupo.

Si, y fue por eleccion propia de ellos.
Decidieron libremente seguir estos cami-
nos... Mejor no lo podian haber decidido.

Bueno, cuando el autobus del colegio
te deja cada dia delante de la nave para ha-
cer los deberes... Algo te influye (risas). In-
fluyen el entorno y la genética.

Si, estds condicionado por el en-
torno pero cada uno ha seguido un camino
que no se ha forzado. Yo estaba entre medi-
cinay farmacia, y al final me decidi por far-
macia.. Ves que te gusta, haces las practicas
de verano aqut, sale la oportunidad de ha-
cer un mdster de cosmética en los Estados
Unidos. Lo hacia por la noche para trabajar
en ventas en nuestra delegacion durante el
dia... Asi pude conocer en primera linea las
necesidades de nuestros clientes.

- 08 - SALERM COSMETICS MAGAZINE

Enmi caso, soy el autodictacta. Que-

ria estudiar arquitectura, aunque abandoné
los estudios y empecé a trabajar en el grupo,
endiferentes dreas... Conlos afios he seguido
formdndome y me he vinculado al tema de
lafotografia, disefio web, edicién de video...
La gran suerte es que todo lo que hacemos
lo hacemos con pasion... Ahora me muevo
comodamente en el montaje de mobiliario,
instalaciones, showrooms...

A mime gusté desde siempre direc-
cionyadministracion de empresas. Laaca-
bé en tres afios y medio, y después trabajé
en Garrigues; supuso una etapa dura pero
muy fructifera. También estuve seis me-
ses en nuestra delegacion de Massachusetts
y pude apreciar a pequefia escala como es

nuestro negocioy lo que tenemos aqui. Es-
tamos bien formados, tenemos el musculo
de un empresa que no parte de ceroy apro-
vecharemos toda la experiencia adquirida.
Victor veia futuro y tenemos un gran
compromiso. Bromeaba diciendo que ellos
eran los “custodios” para la siguiente gene-
racion. Siélno hubiera confiado en ellos no
estarfamos aqui. Y ahora... ja trabajar!

¢ Qué mensaje final os gustaria dar alos tra-
bajadoresy clientes del grupo?

Que confien en esta generacion y que
vamos a intentar también preparar alas ge-
neraciones futuras para que siempre pue-
da ser una empresa familiar. Eso si, cada
vez mds grande.
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El estilazo de...

Rami
Malek
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EXPERTOS EN COLOR PARA PROFESIONALES EXIGENTES

Colores naturales, duraderos y con un brillo excepcional

Salermvison

Sal.errmvison

www.salerm.com



STREETWEAR DELUXE

Salerm
C OSMETI CS

URSULA CORBERO — RED CARPET LOOKS CON
ROSALIA

RAMI MALEK

PANTALONES
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La mujer reivindica mayor protagonismoyy visibilidad;
tambiénlo hacen estos peinados, muy poco normativos...
Asuvez, diademas, tiaras, panuelos... llegan para triunfar.

New York FW
Anna Sui

New York F\

g

Paris FW
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Paris FW

Yudashkin



El peinado adquiere
mayor protagonismo
mediante accesorios
meldlicos y brillantes

Sweet Matitos
Paris FW
Anrealage

080 Barcelona Fashion
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A CUBIERTO

Headbands, diademas, turbantes,
tiaras, cintas, sombreros...

Sin lugar adudas, unade las
tendencias mas in para esta nueva
temporada pasa por cubrirte la
cabeza con algo de tela, cintas o
flores. Tenlo en cuenta cuando
pienses en cualquier nuevo look.

Milan FW
Luisa Beccaria
New York FW
Anna Sui
Milan FW
Byblos




Flores, turbantes,

bandanas
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nos remiten a un

verano eterno
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New York FW
Saint Laurent

Alexander McQueen

MASLARGOS

Extralisas, onduladas o muy rizadas, las melenas como propuesta
para ellos ganan terreno. Son looks que difuminan las barreras
entre géneros y rehiiyen muy bien los estereotipos.

CUIDAR EL ACABADO

Hyperpolish, rayas laterales, rapados en rubio platino, peinados
hacia atras... Incluso los flequillos largos forman parte del
establishment. Son looks que buscan el maximo equilibrio y dar
una imagen de eterno niio bueno...
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Sorpresa, sorpresa: crece lamediday crece
también el interés por ver desfilar en las pasarelas
modelosy propuestas para gente de mayor edad.

Milan FW
Just Cavalli

Milan FW

Sartorial Monk
Milan FW

Billionaire
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MAS MADUROS

Barbas bien recortadas con atractivas canas, medias melenas y melenas
en blanco, peinados hacia atras... La veterania es un grado en estos looks, y
precisamente ése es su atractivo: una reposada madurez.

Milan FW

Ice & Gabbana

Milan FW

Giorgio Armani

Paris FW

Dior Men

-l
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La guapisima modelo, presentadora e
y actriz britanica ’
luce su larga melena capeaday con .
flequillo cortina. Como acabado [ e
proponemos Strong Lac. 4 - i
La clave
Las capas tienen
la ventaja de

regalar un plus
de movimiento

al corte



Nuestra Extreme Lac te ayudara l
a controlar el acabado final
en los bobs a capas como el de
; Laactriz luce
una melena superdesfilada 'y con |
flequillo corto. Ideal: nuestr f
fijador Matt Clay.

arriesgay

. o !
erta: sumedia melena
a no luciria asf

Producto ideal:
Curl Foam.

yudan a crear
ok de
ayudarte
de nuestro Volume Mousse.




Site apetece una melena mas actual \

Con estamelena lisay muy

descargada
un aspecto mas favorecedor y

juvenil. Ayddate con Nature Lac.
1az como

-apas, raya en medio, ondas abiertas
/recurre a cera Matt \Wax.

Para controlar el volumen

En las melenas onduladas o mas rizadas se suele recurrir a las capas con
mucha mas frecuencia que en las lisas, ya que este tipo de cortes
les ayudan a contener y controlar mejor los volimenes del cabello.

Ademas, las capas permiten que se formen mas ondas en el cabello.
Al tener los mechones menos peso, éstas se forman por si mismas. En caso

Elflequillo-cortina es idea
cuando las capas son largas . .
Un corte con aire hippie perfectc de que tengas poca cantidad de cabello, pide a tu peluquero que te haga capas
Usz largas en la parte de atras de la cabeza y deje la delantera recta o con forma
de bob. Te veras mucho mas favorecida.

Jen
Express Lac como acabado
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HD-COLC 1S

UN TOQUE DE COLOR TRENDY Y
DIRECTO QUE MARCA LA DIFERENCIA

CON TECNOLOGIA HIGH
DEFINITION COLOR SYSTEM

COLORES INTENSQS, ATREVIDOS, SALVAJES
PARA SALIR DE LO ESTABLECIDO

HD-COLOAS

Salerm

sssssssss

- Sal.erm

C O S M E{iRro@ s

Color semi-permanente de larga duracidn, sistema sin peroxido ni amoniaco. |deal para bases claras o cabellos decolorados.

Tonos apasionantes y 1 neutro, con el que crear tonos pastel, para una coloracion que abre la puerta a cientos de combinaciones.
www.salerm.com



LOOKS CELEBRITIES

Los tonos ronze y brunette —castanos tirando a pelirrojos-, son
favoritos esta temporada. Si apuestas por toda la amplia gama que
vadel bronce alos tonos frios del norte, jacertaras seguro! Poseen

efectos rejuvenecedores, son perfectos para disimular las canas y sus

mil matices contagiaran luz y destellos de sol a tu melena.
y
I' v

FOTOS: AGENCIAS
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Con base castana, la actriz Ana
~ Polvorosa luce este tono de moda

(Salermvison 6.25) en version bob.

l ‘ A 5 b
JENGIBRE
WAAEE .
Vivo e intenso, este tono (Salermvison 7.334)
es perfecto en pieles rosadas con ojos

-
~ verdes o avellana. Es el de Yuval Scharf!
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NATURAL
|l
Mezcla de rojo intenso y castano oscuro

(Salermvison 6.73), como lo luce Emma

Stone. Las pelirrojas naturales suelen tener

piely ojos claros, y muchas pecas.

DORADO COBRIZO

Amy Adams es asidua a esta
sensual mezcla entre el rubio

dorado oscuro con reflejos rojizos,
Salermvison 8.31.

LUMINOSO

Un rubio mas fresay luminoso es el 3
de Jessica Chastain (Salermvison Fc3). !
Las suaves ondas refuerzan su glamour.

ey
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seis afios que queria ser actriz le suplicaba
asujefe que le diera la tarde libre y le decia
que se lo descontara del sueldo para llevar-
me alos castings. Viviamos a 62 kilometros
de Barcelona y mi madre no tenia coche ni
carné, haciamos autoestop en el pueblo para
quenosllevaran al pueblode alladoy alli co-
gfamos un tren que nos dejaba en Barcelo-
na. Después metro. Las colas de los castings
de publicidad eran infernales y durante un
afio no me cogieron para ningun anuncio,
pero quien la sigue la consigue”.

Maderade actriz
Ursula sabia lo que queria. Las Barbies las
dejé parasusamigas. Ensu pueblecitode LIi-
narsdel Valles (Barcelona), mientrassuma-
dre se desvivia sacando a sus hijas adelante
como pescadera, corsetera, florista, auxiliar
de clinica dental o vendedora de colchones,
lapequenadela familia tenfa unaimagina-
cion sin limites. Tampoco hay que olvidarse
de su padre, un profesional de la carpinte-
rfa que no duda en mostrar el orgullo de te-
ner a tres grandes mujeres en su vida. “Era
una criay ya ejercia de presentadora en los
desfiles que organizaba con mis Barbies.
Siempre me ha gustado el espectdculo, me
encargaba de todo, de las luces, la musica,
el guion... Noslo pasdbamos muy bien”, ase-
guralaactriz. Como también conserva tier-
nosrecuerdos de suabuela “porque conella
nosrecorriamos las chocolateriasy helade-
rias del Barrio Gético de Barcelona”.

Nacer en el seno de una familia humilde
cuyo apellido recuerda a los célebres elec-

trodomésticos tiene suqué. De hecho, Ursu-




Camaleonica
y (ransgresora

Sus beauty-look son siempre trending topic. Sumelena
marrén chocolate ha ido evolucionando hacia estilos
mas transgresores. Su evolucion ha sido constante alo
largo de los tltimos aios. De tener el cabello ondulado
pas6 al long midi liso; luego se decanté por el flequillo
y las capas; a veces apost6 por los recogidos top knot;
empezo a teiirse el pelo en tonos cobre; se enamoré
del estilo bob con flequillo de color castaio oscuroy
ultimamente esta mas sexy que nunca en las diferentes
versiones del estilo pixie con raya lateral, rizado, liso,
desfilado... Pocas actrices arriesgan tanto como ella.
iY siempre acierta!




laapostilla que “un bisabuelo o tatarabuelo
lejano tiene que ver con la marca, pero no-
sotros crecimos sin dinero. Nadie nos ha re-
galadonada”.

El cambio de milenio significé un gran
cambio en su vida. En el canal autonémico
cataldn protagonizo su primera serie, Mirall
trencat (2002), poco despuésllego Ventdel-
pla(2005-2006) y mucha, mucha publici-
dad. Lacdmaraestabaenamoradadeella. Y
ella eclipsaba ala cdmara. Habia nacido un
romance que, con el tiempo, romperia mol-
des. En aquella época se formdé durante seis
afos en la Escuela de Arte Dramdtico Eolia
con unasoélida base en teatro, musica y bai-
le. Yalos17anosseinstalé en Madrid en casa
desutia. Eldestinosela tendriajurada. Fue
al casting de Sin tetas no hay paraiso para
hacerse con el papel de Cata, aunque final-
mente recayo en Amaia Salamanca.

Conquistar alaaudiencia

Pero como no hay mal que por bien
no venga, lleg6 Fisica o Quimica (2008-
2011) y Ursula conquist6 a la audiencia. Fue

en este culebron adolescente donde empe-
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El rodaje de La casa de papel ya olia a éxito.
Atn no se habia estrenado, pero algo se cocia.
Y no se confundieron. La casa de papel es la
serie de habla no inglesa mas vista en Netflix.
Empez6 siendo una produccion de Atresmedia
y Vancouver Media, aunque Netflix compré
los derechos 'y actualmente es la serie de habla
no inglesa mas vista en la historia de esta
plataforma digital americana. Arabia Saudi,
Meéxico, Chile, Portugal, la India, Uruguay o
Brasil son algunos de los paises donde ya se vive
lafiebre de este grupo de atracadores.

Pero junto al éxito, llegé la polémica.
El Gobierno turco ha intentado prohibir su

76 a prender la mecha de su sensualidad. Y,
en menos una década, el nombre de Ursu-
la se cotiza cada vez mds alto en la bolsa de
la popularidad. De hecho, estd considera-
da como lamujer menor de 30 afios mds fa-
mosa de nuestro pais. ;Una curiosidad? Su
nicken Instagram es @ursololitay selo puso
una chica de vestuario durante el rodaje de
esta serie. Una combinacion explosiva en-
tre sunombrey el de su perrita. “Adoro los
animales. No podria vivir sin ellos. Y los pe-
rros son especiales. Me da mucha pena que
los maltraten y estoy concienciada para que
tengan una vida tan digna como nosotros”.

A partir de 2011, Ursula se convirtié en
una especie de reina Midas. Todo lo que to-
caba se convertia en oro. Erayeslachicade
moda. Por eso, el mundo de la publicidad
se ha dejado tentar por su estilo y su clase.
Hasidoimagen de firmas como Calzedonia,
Tampax, Lacoste Junior, Springfield, Maybe-
lline y, desde el pasado otofio, es la mujer
Forever de la coleccion de joyas de Bulgari.
En definitiva, a pesar de que ella se confie-
sa “algomacarra”, en el fondo, es una mujer
delujo. Y cercana, en la intimidad.

emision porque ve en ella una influencia
americana negativa a través de mensajes
subliminales politicos y econémicos. La
adrenalina, el ritmo frenético, las mascaras
dalinianasy unos dialogos consistentes
han convertido a la serie en una auténtica
experiencia visual.

Ursula da vida a Tokio, el hilo conductor de
la tramay por cuyo papel obtuvo su primera
nominacion como mejor actriz protagonista
en los premios Feroz. “Soy tan cafiera como
mi personaje”, ha afirmado en alguna ocasion
laintérprete catalana. Suinminente tercera
temporada nos espera.



Sinalfombraroja
Depuertas paradentrono hay alfombras
rojas; leencanta cocinar unasbuenaslen-

tejas, se lo pasa en grande limpiando la "“
cocina, no le gusta planchar y le apasio-

najugar al cubo de Rubik o ver series y wl Gl
esde que Ursula Corbero se

convirtiera en uno de los rostros

televisivos mas queridos, su corazén

ha estado ocupado continuamente por

jovenes guapos, famosos y deseados.

Y, a partir de 2008, el interés

por su vida privada fue

en aumento. Su primera

pareja conocida fue el
actor Israel Rodriguez,

peliculas acurrucada en el sofd. ¢ Dos se-
cretos? Tiene hiperlaxitud, unaflexibilidad
por encima de lamedia, y duerme con férula
de descarga porque padece bruxismo.

La famay el éxito yacomen de su mano.

Arriba, con el top

Andrés Velencoso;
rriculum tiene peliculas tan variadas como aladerecha, con

Eldrbol de la sangre (2018), Perdiendo el Chino Darin.

Pero ella sabe andar con cuidado. En su cu-

norte (2013) o XP3D (2011); series de pres-
tigio como Snatch (2018), Isabel (2014) o
Gran reserva (2013) y una sola obra de tea-
tro, Perversiones sexuales en Chicago(2012).

Elpréximo11 de agosto cumplird 30 afos.
Sigue siendo igual de pizpireta. Le vamads ser
macarraque pija. Noleimportalafama, pero
es consciente de su poder de influencia con
6,4millonesde seguidores en Instagram. Por
poner un ejemplo, en cuanto publicé su pri-
merafotoen topless, alcanz610s100.000 likes
en 10 minutos. Una proeza tipo Kardashian.

con quien estuvo saliendo
durante tres afos. En 2011,
durante cinco meses,
mantuvo un idilio con
el tenista Feliciano
Lépez, conocido
rompecorazones. Tras
un parén sentimental,
se enganché a Andrés
Velencoso, con quien
solia verse en secreto
enun apartamento en
lazonade El Putxet de
Barcelona. Su relacion
dur6de 201322015
y, seglin se comenta,
terminod tras una
infidelidad del top model.
Actualmente esta muy
feliz con Chino Darin, hijo
del emblematico actor
argentino Ricardo Darin,
aquien conoci6 durante
elrodaje de laseriela
| embajada. Llevanya
tres afos juntos y muy
enamorados.

SALERM COSMETICS MAGAZINE - 31 -



RED CARPET ’

PANTALONES DE

Toda unadeclaracion de
intenciones en términos

b

La actriz britanica Naomie Harris

de |gua|dad de géﬂerO el |aS A _-' Rl Opta por una tunica transparente
||e\/an pa nta |Oﬂ€S SObl’e |a : de pedreriay plumas con pitillos negros.
_ y ey De Zuhair Murad.

alfombraroja. Y dan pie a
outfits mas creativos, originales
y frescos. Como éstos...

TEXTO: REDACCION/ FOTOS: AGENCIAS
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La it Olivia Palermo arriesgay acierta:

aqui vestida con un espectacular traje
pantalén rojo de Victoria Beckham. Lo
combina con una blusa negra.

W

La top brasilea Izabel Goulart

luce un espectacular vestido short-= %,
culotte con cola del disefador
libanés Zuhair Murad.
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Este mono con cola fue la elegante
apuesta de Toni Acosta. Es un

. - . . '

diseno de Alicia Rueda.

g ﬂi = .-'ir T Lamodelo portuguesa Sara
‘1 [ - Sampaio conun mono negro
$.45% ffﬂ F 4 '-""-- de unasolamangaque firma

P — ' = David Koma.

| ]
El reciente éxito de
los monos ha servido
también como puerta
de entrada al pantalon
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de pantalény capa nude de gasa de
Stella McCartney con sandalias
negras. Ha sido muy aclamado.

L2 siempre rompedora Tilda Swinton elige un
singular pantalén hiperbdlico en fucsia con cuerpo
péplum negro de Schiaparelli Haute Couture.

Las capas de gasa,
colas y caftanes
aportan a esta prenda
un toque mas exotico
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noser que vivasen
Marte, te sonard
su nombre. Rosalia

//% (i Vila i Tobella nacié
/// //// en lalocalidad bar-
s/////// M, il /// el e dle S B

teve Sesrovires el 25 de septiembre de 1993.
Asus 26 anos, ya forma parte de la lista For-
bes de menores de 30 afios mds influyen-

tesdel mundo.

;Susméritos? Rosalialehadadoalamu-
sicaflamencaun toque popy hip-hop. Sudl-
bum madsreciente -en el que han colaborado
J. Balviny Pharrell Williams-, Elmal querer,

UNIVERSO

1{0)

SALIA

TEXTO: REDACCION / FOTOS: SONY MUSIC / AGENCIAS

alcanzé el nimero1en Espafia y en laslistas
de éxitos del pop latino estadounidense. Y
gano dos premios Grammy Latinos en 2018
por susencillo Malamente.

Pero hay mds: suyo ha sido el dlbum mds
escuchadoen 2018 en Spotify; hafirmadouna
coleccién cdpsula de ropa para Pull&Bear;
ha participado en la ultima pelicula de Pe-
dro Almoddévar (Dolor y gloria); actuard en
la préxima edicion del Festival de Coachella
(mecadelmoderneo); ha fichado como em-
bajadora de la linea de belleza de Yves Saint
Laurent; actué en los MTV y en los premios
Goya. ¢Quién da mds en tan poco tiempo?

Todo empezo el 29 de mayo de 2018.
La canciéon Malamente lleg6 al mundo 'y,
desde entonces, el universo parece perte-
necerle a Rosalia. Los medios la adoran; se
ha reunido con el presidente de Apple, ha
anunciado su disco con un video en Times
Square, YouTube la encumbra como artis-
ta del momento...

Su historia y sus letras conectan con su
realidad mds cercana y hablan de empode-
ramiento femenino (ella coescribe, copro-
duce, coarregla sus canciones...). Por otro
lado, sus miles de clics remiten a una apro-
piacién cultural y sefia de identidad global.
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Divamillennial
Partiendo del flamenco, ella ha buscadoen
el trapy enlos sonidos mds urbanos sus ele-
mentos de fusién para crear una obra que
nosolamentela ha convertidoenladivade
los millennials sino que ha llegado al gran
publico, incorpordndose al imaginario co-
lectivo de la musica espafiola. El mal que-
reres en un disco ecléctico. Aunque la rai-
gambre flamenca aparece en mayor medida,
son sus canciones fusion como Malamen-
te, Pienso en tu mird o Bagdadlas que des-
tacan para critica y ptblico.

Nohay que olvidar tampoco la propia te-
madtica conceptual del disco; es un trabajo
que aborda una relaciéon sentimental téxi-
ca, un factor que, para muchos, contribu-
ye a darle un valor afiadido. El resultado es
unasugerente alquimia de raices flamencas
con trap, R&Bymusica electronica, cuajado
de detalles en las armonias: desde un sam-
pleo de Justin Timberlake (reconocido) has-
ta melodias de coros o un minipoema reci-
tado por Rossy de Palma. Pura fusion entre
tradicion y vanguardia.

La gran versatilidad de esta joven catala-
na es otro de sus puntos fuertes. Combinar
flamenco con trap no es nada ficil y ella ha
sido pionera en hacerlo. Sus colaboraciones
con C. Tangana la han acercado al publico
joven, mientras que seguiriyas como De
platallegan a los amantes del género. ly
Por ejemplo, su show en el Sénar in-
cluy6 hasta una moto Yamaha sobre el
escenario. Lo hizo subida en unos ta- £
cones, con andaresde diva, acompa-
fiadade cercade unadecena de bai-

“Apuesta por firmas

‘made in Spain’ y por
ensalzar el flamenco
como opcion estética
de la moda callejera”
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larinasy con unas coreografias espectacula-
res. Sin duda fue el concierto mds memorable
dela ultima edicion del festival barcelonés.

Omnipresencia mediatica

No cabe duda de que Rosalia tiene talen-
to, calidad, carisma y confianza en si mis-
ma. Tanto es asi que, en muy poco tiempo,
su apuesta por trascender fronteras estilis-
ticasy territoriales la hizo pasar de Univer-
sal a Sony para dar salida a su proyecto, por-
que veifa mds posibilidades. Y1a campariade
promocioén que ha vivido ha sido masiva e
intensisima. Y continuara...

U
LA

SUS ESTILISMOS

Asesorada por su
hermana Daikyri

Rosalia también parece haber

tomado buena nota de lo que hacen
iconos internacionales como, por
ejemplo, Beyoncé o Rihanna. Mucho

lip gloss y uiias de gel, zapatos
espectaculares y todo ello combinado a
la perfeccion con creaciones de firmas
espaiiolas como Maria Ke Fisherman,
Maria Escoté, Airam Sacul... Este mix

de sensualidad y frescura lo aporta

el trabajo de Pili—-mas conocida en
Instagram como Daikyri-, su hermana

y estilista de cabecera. Ella es complice
de laimagen frescay actual de Rosalia
y quien le ayuda con la parte estética

y visual de su trabajo. La moda made in
Spainy la transformacion del flamenco
en opcion estética paralamoda callejera
deja claro que se puede ser universal sin
perder la esencia del lugar de origen.

Para el videoclip
Malamente eligio
un conjunto de
pelo rosa de Maria
Escoté. El estilismo
aqui fue obrade
Cris Quer.

En los Grammy
Latinos su eleccion
fue un espectacular
vestido de tul con
volantes de la firma
YolanCris.

Aqui, con vestido
cutout de flecos de
Palomo Spain.

Los trajes

chaqueta también
forman parte de sus
outfits. Este, de Zara.



\




i

Y SUS
BOHEMIAN
LOOKS'

aleondeestiloysus 1,75 cm [

qui, bien

- 40 - SALERM COSMETICS MAGAZINE

Hareencarnado
auniconomusical
yestilisticodel
sigloXX, Freddie
Mercury.Lo que
quizanosabeses
que Rami posee
un sellopropio,
muy personal.

TEXTO: REDACCION
FOTOS: AGENCIAS




Sporty, bronceadoy con
el cabello un poco mas claro, sus
0jos verdes duplican su atractivo.

W STEE!

Ensuinicios, conuna Su caracterizacion como Rami Malek tiene enlos pitillos,
cara mas angelical, erafan de lucir ~ Freddie Mercury en Bohemian Rhapsody las botas y las cazadoras bomber muy buenos
sombreros dandi o con aire sport. ha supuesto un mimetismo de Oscar. aliados. Luce un corto con semitupé.

SALERM COSMETICS MAGAZINE - 41 -




Cuandosedejael Un contraste de
cabello un poco mas largo ; largos que lo acerca al hacker
Rami luce su ondulacion natural. i que interpreta en Mr. Robot.

N,
i

|

Los volu
siempr;
perfectd
estudiad
compens
pronunci
menton

La parte superior mas lisay ladeada Los laterales muy
le aporta un aire mas sofisticado. En contraste, cortos siempre le favorecen,
Malek apuesta por los laterales muy cortos. ya que compensan su menton.
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SHOPPING

El street wear sportyy “lujoso” arrasade lamanode § §’
figuras contantos seguidores como Rihanna, 5%
Rosalfaoel clan Kardashian. La clave es saber 23

Z <

compensar sus destellos y excesos visuales.

SELECCION Y TEXTOS: REDACCION

Lamoda callejera pide pasoy asalta el asfal-
to, las pasarelasy los night clubs. Y es que se
puede vestir un pantalén de chdndal y mar-
car tendencia. La clave para conseguir que
un look en clave sporty funcione en la calle
escombinar las prendas con equilibrio —-para
que el resultado no resulte en exceso infor-
mal odeandar por casa-y elegir bien los ac-
cesorios. Las grandes marcas de lamoda se

vuelcan, también, en esta tendencia.

.‘%{ ik

L.

- 44 - SALERM COSMETICS MAGAZINE



-8-

" ey m mr u‘n uirn UIrne

NOTENER

MIEDO A
MEZCLAR
ESTAMPADOS Y
TEXTURAS ESUN
MANDAMIENTO
BASICO DEESTE
‘SPORT WEAR
DELUXIE’

-10-

-16-

Gafas redondas de acetato
transparente.
390€

Gorra de cuero con tachuelas
inspirada en los modelos de
béisbol.

690€

Botas militares tribanda.
980€

Marie Jane Bucket Bag
de satén, cuero,gomay
tachuelas.

1.350€

Una gold bomber version
D&G para Mytheresa.
1450€

Gafas ultrabox con pestaiia
roja.
325€

Bomber con estampado king.
795 €

Top deportivo.
14,99 €

Chaqueta efecto piel.
229€

Pantalones anchos con su
anagrama.
750€

Bandolera de piel Sidonie.
2400€

Sneakers con pailletes.
790€

Chaqueta de pelo.
79,00€

Sneakers con la suelaroja,
firma de esta casa.
795€

Sudadera con lentejuelas.
2.980€

Pantalén con cadena.
99€

B 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4y 4 4y &Yy &y



Rompiendo
moldes

El actor Bill Porter deslumbré en
los Oscar con este esmoquin
-vestido de terciopelo negro

de Christian Siriano y joyas

de Oscar Heyman. Una muy
esperada flexibilizacion de los
codigos de la etiqueta masculina.
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PROLINE REVOLUCIONA
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CREMA DE MANOS

PREBIOTICA DE REPARACION INTENSIVA

=

SOSMETICS

HAND CREAM: -
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- Beauty Line -
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MANOS PERFECTAS INCLUSO EN LAS CONDICIONES MAS EXTREMAS

e Combinacion de 5 activos con las propiedades prebidticas ® Urea: normaliza la renovacion celular © Sodium PCA: hidratacion natural e Alantoina:
accion anti-irritante y protector de la piel. ® Bisabolol: agente calmante y anti inflamatorio. ® Manteca de karité: accion suavizante para pieles secas.
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Salerm

COSMETICS

— NUESTROS MUST ALIADOS NATURALES — LO MAS NEW TODO AL ROJO AFEITADO PERFECTO
ELIGE TU FLEQUILLO —TRENDS BIOKERA VEGAN ENRIQUE IGLESIAS VERONICA CASTRO

TRENDS

Nueva
coleccion




NUESTROS MUST ’

Platos de cerdmica marron de Zara Home
Cuencos de especias de A Lojado Gato Preto

Aliados

naturales

La generosa naturaleza nos brinda
algunos ingredientes muy especiales
gue, en nuestras manos, favorecen
la belleza, la hidrataciony el cuidado
del cabello.

FOTOS: LEANDRE ESCORSELL
ESTILISMO: MARIA ALGARA

ORO LIQUIDO

Champu y mascarilla
Biokera Argany sérum
Arganology, un auténtico
plus de hidratacion. El
aceite natural de argan,
junto con la glicerinae
hidrolizado de queratina
natural, proporcionaran
atu cabelloun brilloe
hidratacion espectaculares.
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MIEL PARA TU CABELLO

La novedosa linea Biokera Scalp Care esta
formulada con los componentes activos de la jalea
real, miel procedente de la apicultura ecolégicay el
aceite de semillas de chiay sauce... entre otros.
Estos ingredientes destacan por su alto contenido
en nutrientes y sus propiedades antioxidantes y
antiinflamatorias capaces de hidratar y proteger
hasta el cabello méas danado.

MIEL Y JALEA
REAL: SUALTO
CONTENIDO EN
NUTRIENTES
HIDRATAY
PROTEGE HASTA
EL CABELLO MAS
DANADO
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Peanas de metacrilato de Servei Estacio

F




SEMILLA DE UVA

El aceite natural de semillade uva
protagoniza la linea Biokera
Grapeology. Contiene un alto
contenido en vitamina E, proteinasy
arginina, que reparay mejora el brillo
natural del cabello, ademas de
aportarle fuerzay elasticidad. Su alto
contenido en antioxidantes también
lo protege de agentes externosy
disminuye el envejecimiento.

1‘”
ST

.
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COLORES




ROSTRO ENMARCADO

Protagoni
el flequill

En los nuevos cortos, el fle
cobra una gran fuerza vis|

suma atractivo, versatilid
movimiento al acabado. P
pixie, color base 5.96 + ¥ d
30 vol. Después, se han to
mechas de 1a20vol.
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LO MAS NEW

ROJO

Elrojo de moda adquiere nuevos matices con la ampliacion de nuestra
nueva coloracion Biokera Natura. Son rojo intenso, chocolate Brasil y
rubio oscuro cobrizo: los tres haran que tu melena brille mas que nunca.

TEXTO: REDACCION FOTOS: AGENCIAS

El rojo siempre aporta fuerza y vitalidad, y tiene
connotaciones muy femeninas. El rojo es uno de
los tonos top de esta temporada y, por eso, en Sa-
lerm Cosmetics, dentro de la linea Biokera (nues-
tra coloracion con aceites vegetales orgdnicos cer-

5,65 SUNRISE

La actrizMadeline
Brewer luce un tono
brillante e intenso.
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5,735 ELEGANCE
Debra Messing elige
esta céliday luminosa
variante chocolate.

tificados) encontrards tres nuevos tonos que am-
plian nuestra carta con ricos matices. Los hemos

bautizado como Sunrise (castarfio claro rojo in-
tenso), Elegance (castafio claro chocolate Brasil) y
Glitter (rubio oscuro cobrizo). Encuentra el tuyo!

6,4 GLITTER
Las texturas metdlicas
son la apuesta de Kate



Biokera Natura

La coloracion mas natural de
Salerm Cosmetics se amplia con
estos tres nuevos tonos demo__d\ah.
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BENESTAR

Como es el

AFEITADO

PERIECTO

Juanjo Ruzafa, mejor barberode Espanaen 2017,

es colaborador habitual de Salerm Cosmetics. Nadie
mejor que él paradarnos unaclase magistral de
afeitado. Atencion, ‘hipsters, jafilad vuestras navajas...!

TEXTO: REDACCION FOTOS: FLAMINIA PELAZZI MODELO: DAVID BESA

_p //////////////////// /
n esta entrevista con
M ///W Juanjo Ruzafa, nos ex-
plica las mejores pautas y

// // productos para conseguir
]

I unafeitado perfecto, elmds

cercano posible a un resultado profesional.

Alahoradeplantearnos un afeitado,  c6mo
elegimos la mejor opcién?

Comobarbero prefierola navaja, escogiendo
una hojade afeitaradecuadaalapiel y al tipo
de pelo de la barba. Si fuéramos a afeitarnos
en nuestros domicilios me decantaria por
las maquinillas desechables y, en el caso de
una piel atépica, por lamaquinilla eléctrica.

< Comoinfluye tutipode piel y el tipode pelo
o barba en la eleccion del tipo de afeitado?
Siel tipo de piel es muy sensible, al pasar la
cuchilla podremosirritary, sila pasamos a
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contra direccion (contrapelo), nos vamos
a encontrar con una sensacion de escozor
desagradable y rojeces en la piel. Si el ca-
bello es muy fino y apuramos mucho, nos
vamos a encontrar dias después que algun
pelo podria enquistarse, cosa que produ-
ce pequenos granos infectados. Acostum-
bramos a apurarnos mucho cuando en la
mayoria de los casos es innecesario. En el
afeitado influye, incluso, la hora en la que
lo hacemos: no eslo misma una piel relaja-
da al despertar, a primera hora, que a ulti-
ma hora dela tarde.

Y elresultado que se desea obtener deter-
mina también esta primera eleccion?

Por supuesto, 1arecomendacién de un profe-
sional sobre qué productos usar y cémo uti-
lizarlos hard que nuestro cutis facial tenga
un aspecto hidratado, saludable y cuidado.

%



EL EXPERTO

U na saga
de barberos

JuanjoRuzafadirige RuzafaBarber. Es bis-
nieto, nieto e hijode barbero, una tradi-
cionfamiliar que'se remontaa1915.Elem-
pezodesde abajo,como aprendizen el sa-
Ionde supadre.Esole concede un enorme
conocimiento de todoslos aspectos, requi-
sitosy necesidades de su profesion.

Despueés llegaron sus estudios de peluque-
riade senoras, muchas horas de practi-
cay,afinalesde 1984, inauguro su propio
salon. Todo un honor teniendo en cuenta
que sigounatradicion familiar que sere-
montaa1915.

Como el mismo define, “me gustan losre-
tosycadatrabajo me ensenaalgonuevo’.
Peines, navaja, maquinay tijerasle ayudan
aplasmarlo que creaysiente que labarbe-
ria,mas que un modode ganarse lavida, es
sumanerade entender lavida.

En 2017 suamplia experienciafue recono-
cidaconel galardon Mejor Barberode Es-
pana, concedido por la plataformaBarbe-
riasconEncanto.




La aplicacion de toallas calientes
aromatizadas sirve tanto para preparar la piel como para finalizar el afeitado.
Tienen un efecto relajante inmediato muy confortable.

Como barbero prefiero la navaja, “escogiendo una hoja de afeitar adecuada
alapiel y al tipo de pelo de la barba”, sefiala Juanjo Ruzafa.

< Qué productos serian basicos para reali-
zar un afeitado perfecto? En cuanto a titiles
y de cosméticos...

Una shavetteonavaja para montar cuchillas
esdedificil uso pero el resultado es muy pro-
fesional. A nivel doméstico una maquinilla
desechable eslo mds prdcticoy para prepa-
rar la piel tenemos varias opciones, jabén de
afeitado, espuma o gel ya preparados, y para
después del afeitado, un aftershave sin al-
cohol que hidrate y repare la piel.

¢ Qué pasos hay que seguir? ; Debemos dife-
renciar entre un afeitado en seco y mojado?
Por afeitado en seconos referimos al que ha-
remos con maquina eléctrica, que norequie-
re preparacion pero sireparacion al terminar
con alguna crema hidratante, y el mojado o
humedo es el que haremos con cuchillasy
prepararemos primero la piel, ablandando
el cabello con una toalla caliente y seguida-
mente aplicaremos unas gotas de aceite para

- 64 - SALERM COSMETICS MAGAZINE

enjabonar con brocha o aplicar gel transpa-
rente. Pasaremos la cuchilla hasta dejar la
superficie perfectamente rasurada, retira-
remos los restos de jabén con una toalla ca-
liente, con ella dilataremos los poros de la
piely procederemos a aplicar un masaje con
una crema hidratante, nuevamente aplica-
remos una toalla fria para cerrar los poros de

Salerm Cosmetics dispone de
una amplia linea de productos de
afeitado profesional que puedes
usar encasa.




Para después del afeitado, es
vital un aftershave sin alcohol que hidrate y repare la piel.

lapiely terminaremos se-
cando conuna toallalos
restosde humedad dela
cara, dando por finali-
zado el afeitado.

¢Quéorden exactodezo-
nas recomiendas?

Una vez enjabonadala cara, o
tras la aplicacion del gel transpa-
rente, empezaremos a quitar de los latera-
les, parte baja del cuello, perilla y por ulti-
mo la zona del bigote. Ademads, este orden
deja mds tiempo de reposo al jabon en zonas
de mayor densidad de pelo, lo que facilita el

afeitado posterior de las mismas.

¢Es mejor afeitar en la direccion de creci-
miento del pelo o a contrapelo?

El afeitado deberia ser una experiencia agra-
dabley, paraello, solo recomiendo el apurado
a contrapelo para quienes lo soliciten, pues-

toqueseguramente al hacer
contrapelo dejaremos alguna zona irri-
taday esficil que algun porollegue a sangrar.

¢ Cudnto debe durar un buen afeitado?

Ennuestro salon dedicamos unos 30 minu-
tos, realizando estrictamente todos los pasos
delritual, para tener una experiencia placen-
tera, relajarte y obtener un buen resultado. Si
hablamos de duracién podriamos decir que,
dependiendodel color del pelo, durezay cre-
cimiento (aprox.1mm cada tresdias), altacto
yalavista, suduracién seriade unas 24 horas.

Si queremos probar un afeitado cinco estre-
llas, { qué extras suelen incluirse?
Ennuestro caso, productos prémium como
las cuchillas, cremas, hastala calidad delas
toallas que aromatizamos, para conseguir
un afeitado sensorial, ya que al cubrir los
ojos el sentido del olfato se agudiza, jpara
terminar con una musica relajante!
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VISAJISMO ’

Elegir bien el

[lequillo

;Buscas verte diferente? ;Has probado a dejarte flequillo o a cambiar su forma?

Elflequillo regresa con fuerzay esta de moda. Sus ventajas en cuanto a visajismo
y correccion de elementos del rostro son muchas: rejuvenece, potencia la mirada,
ayuda adisimular la nariz y tapa una frente demasiado ancha. jEncuentra el tuyo!

TEXTO: REDACCION / FOTOS: AGENCIAS

uando hablamos de fle-
quillo en visajismo habla-

mos del perimetro interno
del rostro. Esta linea tiene
///////// | tres puntos clave: el flequi-
lloy ambaspatillas, queasu
vezpueden dibujar diferentes tipos delineas.
Alflequillo lo relacionamos con la parte
del rostro que mds atencién atrae: 1os 0jos.
Asi, las posibilidades de correccién de los
flequillos son multiples: disimulan el ta-
marfio de la frente y 1a nariz, potencian la
miraday sus diferentes formas, proporcio-
nan un toque de estilo...
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Los flequillos aportan al conjunto del
rostro un aspecto mds joven, ya que consi-
guen dar un toque informal, incluso en los
estilos muy trabajados.

Correcciones de visajismo

Unmismo estilo de peinado puede actuali-
zarse cortando tinicamente el flequillo. En
ese sentido, debemos ser conscientes de la
potenciay fuerza de este elemento del pei-
nadoy, por lo tanto, las decisiones en cuan-
toalinea, longitud y volumen del flequillo
se deben tomar después de una reflexion
y valorando lo siguiente.

— Eltipo de linea: recto, curvo o quebra-
do.

— Susituacion en la linea en el rostro:
puede ocultar las cejas, quedar sobre
las cejas o por encima de éstas.

— Su volumen: equilibrado, con poco o
mucho volumen.

— Su color: puede ser del mismo color
que el cabello, mds claro o mds oscuro.

Estos son sélo ejemplos de las muchas posibi-

lidades que tenemos para corregir o potenciar

el rostroy sus elementos mediante los flequi-
llos. Encuentrael que mejor se adaptaa turos-
troenlasiguiente pdgina.
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Flequillo por tipo de rostro

Segun el tipo de rostro es recomendable un tipo de flequillo u otro, o incluso
mejor no optar por el flequillo. Veamos cuales son las recomendaciones
en funcion del tipo de rostro.

=

ROSTRO REDONDO ROSTRO RECTANGULAR ROSTRO CUADRADO
Mejor sin flequillos o bien con Le quedara mejor un Es mejor evitarlo. Si aun asi nos
flequillos poco densos o asimétricos. flequillo un poco denso y decidimos, los mas favorecedores
Nunca de lineas horizontales. Aporta con movimiento, es decir, para este tipo de rostro son aquellos
puntos de luz mediante colores mas con puntas onduladas y que rozan ligeramente las cejas y que
claros. desfiladas. se peinan de lado.
ROSTRO ALARGADO Y ’ ROSTROS
ESTRECHO O RETRAIDO TRIANGULARES
Lo méas importante es que sean o '\__ L Para este caso elige
anchos para compensar L™ 3@ un flequillo poco -
la verticalidad del rostro. r i ) marcado, de los que

Pueden ser rectos i [ . cubran parcialmente
odiagonales, pero siempre bﬁ - e‘ lafrente.
contundentes.

ROSTROS
HEXAGONALES
Deben ser

ROSTROS TRIANGULARES
INVERTIDOS

No se recomiendan.
Conviene huir de los
flequillos compactosy de
lineas horizontales, ya que
incrementarian la sensacion
de anchuraenlafrente.

multidireccionales,
procurando

que no oculten
totalmente
lazonade lafrente.

0: teoria de la potenciacién-compensacion de la Fundacion VMV Cosmetic Group.
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FUNDACION VMV COSMETIC GROUP, siempre a la vanguardia de la
profesion te ofrece un CURSO DE VISAJISMO UNICO en el mercado que
te proporciona la posibilidad de crecer profesionalmente.

;QUE TE VAS A
ENCONTRAR EN EL CURSO?

' Conocery aplicar la Teoria de la Potenciacion / Compensacion y sus leyes sobre
las lineas, los volimenes, las formas y el color de la imagen personal.

. Estudiar al cliente con técnicas muy novedosas como:

o El estudio de la geometria, las lineas y los volimenes del rostro y la zona asociada.
o El test de estilo.

o El test de los colores afiadidos: cabello, piel y vestuario.
o El perfil de necesidades estéticas.

o |dentificar los criterios estéticos.

o |dentificar necesidades y demandas de los clientes.

. Asesorar y cambiar la imagen de los clientes con técnicas de visajismo.
. Como poner en marcha el nuevo servicio de Asesoria de Belleza.

. Aplicar técnicas de comunicacion eficaz.

;PARA QUE TE VA
A SERVIR?

¢ Aumentar tus ingresos.

¢ Diferenciarte de la competencia.

o Conseguir el diploma de Asesor de Belleza Personal Beauty
avalado por la Fundacion VMV Cosmetic Group.

;COMO LO PUEDES
APLICAR EN EL SALON?

El curso es practico y puedes aplicar los conocimientos
adquiridos YA.

Es decir, inmediatamente después de finalizada la forma-
cion, y te va a permitir:

o Ofrecer nuevos servicios de asesoria de belleza.
o Mejorar la calidad de tus servicios habituales.

o Mejorar la imagen de tu marca personal.

o Conocer mejor al cliente.

EMU;# FUNDACION
“ COSMETIC GROUP

Creciends contigo

COSMETI






asadoenlamezclade 20
plantas diferentes (aca-
cia, aloe vera, caléndula,
aceite de eucalipto, hen-
na o hibisco, entre ellas),
eltratamientode color que
aporta Biokera Vegan poseela particularidad
desumarseal color original del cabello. Con€l,

deunamaneraaltamente efectivay duradera,
Salerm Cosmetics aportalos conocimientosy
beneficios delamedicina hindd ayurvédicay
el resultado final esun cabello nutrido, hidra-
tado, con mayor fuerza y volumen.

Atractivosreflejos
Los pigmentos vegetales de Biokera Vegan
se unen a la queratina del cabello, rodedn-
dolaeimpregndndola. En aquellos cabellos
muy pigmentados, como es el caso de los
cabellos oscuros, apreciaremos un reflejo
de color, sobre todo bajo la luz del sol, pe-
ro también conseguiremos un cabello mds
brillante, con mds volumen y mds fuerte.
En los cabellos canosos, el nuevo color
cubre todo el cabello, aligual que ocurre con

un tinte de oxidacion, incluso con un 100%
de canas. En este caso, al ser una coloracion
que no tiene poder aclarante sobre los cabe-
llos oscuros, dejard un efecto bicolor que ha-
ce mds evidente el reflejo, y se obtendrd, se-
gun el porcentaje de canas, una aportacion
de color mucho mds luminosa. El aumento
del brillo, volumeny fuerza también se apre-
ciard en este tipo de cabellos.

Minimo mantenimiento

Permite obtener una amplia gama de co-
lores, que van desde el negro hasta el rubio
(siempre que los fondos sean claros). La du-
racion del color essimilar alade untintede
oxidacion. Si el cabello crece un centimetro
cada tres o cuatro semanas, deberemos apli-
car el color como con el tinte de oxidacién,
sobre todo si el porcentaje de canas es ele-
vado. Elresultado y la duracion también de-
penderdn de la calidad y del estado del ca-
bello. Para aquellos con un bajo porcenta-
je de canas, la duracién puede ser de entre
uno a tres meses, ya que al cabello natural
solo le aporta reflejos.
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BAJO LALUPA ’

Enrique
Iglesias

Ariel Lopez

AXTREME
MIAMI (FLORIDA)

Yo le propongo un balayage

en color lager beer, ligeramente
tostado, lo que crearia un atractivo

i contraste con su piel. En cuanto

al corte apostaria por un fade en

los laterales con mucho flow. Y trabajaria la parte
superior a navaja para conseguir textura, longitud y
movimiento al ritmo de Enrique en los escenarios.

Jorge Topete

HAIR SALON
SAN FRANCISCO (CALIFORNIA)

Mi cambio de look para
Enrique Iglesias consistiria,
definitivamente, en hacerle un
corte de cabello muy versatil y
dindmico. Paraello tendriaen
cuenta todos los aspectos de su vida: como artista
reconocido, como papa... y sobre todo como una
persona que su propio estilo define, sencillay sin
complicaciones. Le practicaria un low taperen la

facial. Finalizaria el cambio aplicando algunas
transparencias de color en 3D.

FLEQUILLO LARGO

parte baja de lanucay texturizaria la parte media
y la parte alta para lograr un equilibrio de su forma

Enfundado enun look sport muy habitual y, pese a sus multiples
apariciones con gorras, el cantante puede presumir de pelazo.
Cuatrode nuestros estilistas le ayudan arenovar su estilo.

FOTOS: AGENCIAS

Juan Andino

GET FRESH BARBER SHOP
HOPELAWN (NUEVA JERSEY)

Si Enrique fuese un cliente habitual y
quisiese hacer un cambio en su apariencia
le consultaria sobre qué estilos le interesan.
Para darle actualidad, le haria un ligero
recorte lateral con una parte superior
texturizada para contornear su estructura
facial. Para un aire urbano, le plantearia

el clasico peinado de aire mohicano. Por
Ultimo, si quisiese algo mas arriesgado, le
rebajaria mas y apostaria por algo de color.

Zita Paniagua

IMPRESSIONS SALON
CHICAGO (ILLINOIS)

Enrique comenzé su carrera
artistica muy joven,y
actualmente posee fama
internacional. En mi opinién,
se siente mas a gusto conun
atuendo sencilloy sport, lo que resalta su atractivo
natural. Referente a su cabello, siempre esta usando
cabelleras en corto con un poco de largo. El cambio
que le propondria seria recortar un poco mas los
laterales dejando la parte de arriba con 4 pulgadas,
realizando un degrafilado con navaja.
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. |
Veronica f
Castrog

Asus 66 anos, el publicomas
jovenharedescubiertoalabella
mexicanaen Lacasadelas Flores.

TEXTO: REDACCION | FOTOS: AGENCIAS

En1979 obtuvo su primer papel estelar en la telenovela
Los ricos también lloran, exitosa telenovela en la que
ella cantaba el tema principal. Su melena rizada y su
ojosclaros eran su prinipal sefial ed idebntidad. Hoy al
belleza de laactriz se ha tornado mds madura pero si-
gue teniendo en su cabello sumdximo exponente, una
melenamorena tan salvaje como cuidada. Ojosy labios,
junto asus marcados pémulos, son el foco de atencion
deunrostroque ha pasadoala historia dela television.
Y de la cancidn; inolvidable es también el tema de la
serie, que ella también interpretaba: Aprendi allorar.

EN LA CASA DE LAS FLORES

La existosa serie, que se emite en Netflix, narra la historia

de una familia en apariencia perfecta. En ella, Veroénica
interpreta a Virginia, la matriarca y gerente de unafloristeria
con afos de tradicion.
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S21 EXPRESS SPRAY ¢ S21 FINISH ¢ S21 SHAMPOO  S21 BI-PHASE ¢ SALERM 21

Mascarilla ligera sin aclarado | Toque final luminador | Champu acondicionante | Spray acondicionador bi-phase | Acondicionador instantaneo
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Z SALON SELECCION i,

Uamos vida a tu salon.
Productos, aparatos y nuevo mabiliario de pelugueria y estetica.
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DISENOS PARA MASCOTAS CON MUCHO ESTILO

~ BIENESTAR LA VIDA EN ORDEN, SEGUN MARIE KONDO - ‘ON-LINE’ SALERM DIGITAL
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GRANDES VIAJES

10

1L.OS MEJORES

HOT ELES
DEIL MUND

Cada ano se publican listas

que destacan los mejores hoteles

del mundo segun diferentes

criterios (de lujo, romanticos, 4.
rurales, todoincluido...). Esta -
es nuestra propia seleccion,

iSigueles la pista!

TEXTO: REDACCION
FOTOS: HOTELSCAN.COM / TRIPADVISOR
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Gevora Hotel
(Dubai)

El libro Guinness no tiene dudas: el Gevora
Hotel de Dubai, inaugurado en 2018, es el hotel
mas alto del mundo. Mide 356 metros, sélo
uno mas que el JW Marriott Marquis Hotel,
que también se encuentra en Dubai, y tiene 75
pisos. A pesar de la altura, los ocho ascensores
del hotel tardan tan sélo 38 segundos en subir
desde la planta 0 hastala 75, donde se puede
disfrutar de una piscina que ofrece una vision
panoramica de la ciudad. El hotel también
tiene dos gimnasios, uno para hombresy otro
para mujeres, un spay piscina cubierta, todo
ello decorado de manera opulenta: las puertas
giratorias de entrada al hotel estan revestidas
de oro macizo. El Gevora Hotel cuenta con

528 habitaciones, la mayoria de lujo, y cinco
restaurantes. Cada planta tiene un mayordomo
dispuesto a satisfacer las necesidades de los
huéspedes.

Royal Penthouse Suite / hotelscan
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LA ‘SUITE’ MAS CARA
La Royal Penthouse
Suite del Hotel

Président Wilson
(Ginebra, Suiza)

La Royal Penthouse Suite del Hotel Président
Wilson en Ginebra, Suiza, es la mas caradel
mundo; cuesta 83.000 dolares por noche,
unos 72.000 €. Ocupa la totalidad de la octava
planta del edificio estilo art déco del hotel y ha
alojado a personajes como Bill Clinton, Mijail
Gorbachov, Bill Gates y Michael Douglas.
Constade 12 habitaciones, 12 baios de
marmol, una terraza circundante con vistas

al lago Lemany al Mont-Blanc y un comedor
para 26 personas. También posee un piano

de cola Steinway, mesa de billar, colecciéon

de libros antiguos, jacuzzi con vistas a los
Alpes y gimnasio. Ademas, dispone de su
propio ascensor privado, un moderno sistema
de seguridad, servicios de evacuacion en
helicépteroy ventanas a prueba de balas. La
estancia en ella incluye chef, mayordomo,
chofery asistente personal.

Gevora Hotel / hotelscan

Ice Hotel / hotelscan

EL MAS GELIDO
Ice Hotel

(Jukkasjarvi, Suecia)

Si el frio no te asusta, no te puedes perder el Ice Hotel en Jukkasjarvi (Suecia), 200
km al norte del circulo polar artico. El hotel, inaugurado en 1989, esta construido
con bloques de hielo que se derriten cada primaveray son reconstruidos cada
invierno. Cada ano, al caer las primeras nieves, unos 40 artistas de todo el mundo
crean los muebles y las esculturas que daran forma a este hotel-exposicion de
arte. Las habitaciones frias tienen una temperatura de entre -5 y -8 °C, cada una
de ellas exhibe una tematica diferente y dispone de sacos de dormir térmicos y
mantas de piel de reno. El hotel también ofrece habitaciones “convencionales”
con calefaccion. Se puede reservar una noche a partir de 130 euros.

EL MAS ANTIGUO
Hotel termal
Nishiyama

Onsen Keiunkan
(Japon)

Hotel termal Nishiyama/ hotelscan

-re

El hotel mas antiguo del mundo
todavia en funcionamiento es el hotel
termal Nishiyama Onsen Keiunkan,
cerca del monte Fuji, en Japon. Se
inauguré en el afio 705 y, desde
entonces, ha sido administrado por

52 generaciones de la misma familia.
Entre el personal, también hay familias
que han ocupado el mismo puesto
durante generaciones. El establecimiento
dispone de 37 habitaciones decoradas al
estilo tradicional japonés, renovadas en 1997,
restaurante y bar karaoke. El hotel se beneficia
de cuatro manantiales calientes que permiten
disfrutar de mas de 1.600 litros por minuto
auna temperatura de 52 grados. El secreto

de sulongevidad parece ser el buen trato
familiar y el servicio exquisito que ofrece a
sus huéspedes.
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Maxx Royal Kemer Resort / TripAdvisor

]

EL MEJOR HOTEL FAMILIAR
Hotel Maxx Royal Kemer Resort

(Kemer, Turquia)

La 172 edicion de los Premios Travellers’ Choice de
TripAdvisor, la conocida web que proporciona reseias
de los propios usuarios sobre viajes y hoteles, considera
que el hotel Maxx Royal Kemer Resort es el mejor hotel
familiar del mundo. Se trata de un alojamiento de cinco
estrellas situado en Kemer, Turquia. Tiene cerca de 300
habitaciones y sus huéspedes pueden disfrutar de una
playa privada de 400 metros de largo, en la zona de
Antalya. Sus villas cuentan

con piscina privada con jardin,

en las que organizar cenas con

los servicios de un mayordomo.

Los ninos pueden disfrutar de

parque acuatico y una calasélo

paraellos. En régimen de todo

incluido, a partirde 1.120 €

por noche.

Lani’s Suites Deluxe / Trj pAdvisor
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Conrad Rangali
Island (Maldivas)

El hotel Conrad Rangali Island es un resort de lujo que ocupa dos
islas de Mandhoo (Maldivas) conectadas mediante un puente.
Cuenta condiversas villas privadas a pie de playa. Una de esas
villas se encuentra debajo del océano Iindico y es la primera

de este tipo en aguas oceanicas reales en lugar de acuarios
artificiales, como tienen otros hoteles. Sunombre es Muraka
(“coral” en el idioma local) y tiene dos pisos, el superior flota
sobre el agua mientras que la planta baja esta sumergida a mas
de cinco metros por debajo de la superficie. El hotel dispone de
doce bares y restaurantes, uno de ellos también sumergido bajo
el mar, que permite comer bajo el agua viendo nadar a los peces
através de las paredes acristaladas. La villa submarina todavia
no esta inaugurada, lo estara a finales de aiio, y costara unos
50.000 délares por noche.

Lani’s Suites Deluxe
(Lanzarote, Espana)

Enlaisla de Lanzarote, en pleno océano
Atlanticoy con un clima primaveral todo el
ano, el Lani’s Suites Deluxe de Puerto del
Carmen es el hotel mas romantico del mundo
segun los usuarios de TripAdvisor. El lema del
alojamiento, de 4 estrellas e inaugurado en
abril de 2015, es “Heaven on earth” (el cielo
en la tierra) y cuenta con 25 suites con vistas al
Atlantico. El alojamiento es s6lo para adultos
(a partir de 16 aiios). Tiene piscina climatizada,
acceso directo ados playas y ofrece diversos
tratamientos de salud y belleza. El artista
canario César Manrique colaboro en los afios
80 del siglo pasado en el diseio original del
edificio que hoy aloja el Lani’s Suites Deluxe.



Conrad RangaliIsland / hotelscan

MGM Las Vegas / hotelscan

MGM Las Vegas (EE. uu.)

Hoy, el hotel mas grande del mundo en la actualidad es el hotel

casino MGM Grand Hotel de Las Vegas. Posee 6.198 habitaciones,

16 restaurantes, 5 piscinas y un gran casino. También acoge el célebre
pabellon de conciertos y deportes MGM Grand Garden Arena, con
espectaculo del Cirque du Soleil. En breve, dejara de ostentar este titulo

y sera desbancado por el hotel Abraj Kudai que se esta construyendo

en La Meca; tendra 10.000 habitaciones en 12 torres, 70 restaurantes y
cuatro helipuertos. Ademas, contara con la ctipula mas grande del mundo.

Desert Cave Hotel
(Coober Pedy, Australia)

El Desert Cave Hotel esta situado en pleno
desierto australiano y es el tinico hotel que

se encuentra completamente bajo tierra. De
hecho, lamayoria de la poblacion de Coober
Pedy, ciudad dedicada alamineria del 6palo,
vive bajo tierra pararefugiarse de las altas
temperaturas de los meses de verano. Las
habitaciones del hotel excavadas enlarocason
amplias, con techos altos, frescas y tranquilas.

El establecimiento cuenta también con tiendas,
cafeteria, bar y sala de juegos subterraneos. Para
quienes sufran claustrofobia, dispone tambiénde
habitaciones en el exterior. Todas, a partir

de 120 € por noche.

Desert Cave Hotel / hotelscan

Hotel Casa Rural Lurdeia
(Bermeo, Espana)

El hotel con la mejor relacion calidad precio del mundo esta
en Bermeo ( Vizcaya) seguin los usuarios de TripAdvisor.

Se trata del Hotel Casa Rural Lurdeia (“la llamadade

la Tierra” en euskera), y su precio medio es de 67 € por
noche. Los usuarios le han otorgado la mejor puntuacion

en ubicacion, limpieza y servicio. Esta situado en las faldas
del monte Sollube, en la reserva de la biosfera de Urdaibai,
con vistas al Cantabrico. Cuenta con ocho habitaciones y
capacidad para 16 huéspedes, a los que permite el usode la
cocinay les ofrece desayunos con productos ecoldgicos. El
Hotel Lurdeia también es Ecolider Nivel Platino (maxima
distincion) del programa Ecolideres de TripAdvisor.

CasaRural Lurdeia / TripAdvisor



MUNDO MASCOTAS ’

Mascotas L

Que elegimos y como cuidamos a nuestros animales
dice mucho de nosotrosy de nuestro estilo. Esta
seleccion dedisenos les haralavidamas comoda
sinrenunciar auntoque cool y exclusivo.

SELECCION Y TEXTOS: PACO MARTINEZ

T LOS
ULTIMOS
DISENOS PARA
~Le MASCOTAS PRIMAN
LA ELEGANCIA,
: ; APUESTAN POR

E = : LA TECNOLOGIA
~ Y BUSCAN EL
CONFORT

% |Fatch
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Modulos-cesta (33 x 38 x 33
cm) para gatos LURVIG

de IKEA. 5 €/ud.

Lanzador de bolas automatico
iFetch Frenzy. 44,99 €
Deportivas Louis Vuitton
por Grace Coddington.
Consultar puntos de venta
Arnés de Caninetto. 24,95 €
Bolso de viaje de Christian
Cowan para Moshiqa.
1.850€

Caseta Touffu de Diabla
(54x64x64cm).322€
Centro de actividades Trixie
(40x50cm).38,99€
Sofa-cama LURVIG de IKEA
(68x70cm).49,99€

Collar Louis Vuitton. 215 €
Sudadera de Moschino TV
paraH&M. 79,99 €
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Estamos en Ciudad de México, una de las areas
metropolitanas mas impresionantes del continente
americano. Y de las mas dinamicas y creativas.

Te descubrimos sus focos de moda, diseno, ocio

y de su colorida artesania tradicional.

\ B

__:d . i--.- =
= _aARR

TEXTO: REDACCION / FOTOS: AGENCIAS

I
a oferta en esta me-

trépoli es

tanto como la superfi-
cie del antiguo Distrito
Federal. Encontrards de
todo para todos los pu-
blicos: desde enormes centros comercia-
les hasta mercadillos populares, pasando
por tiendas especializadas y boutiques
de disefiadores vanguardistas. Las posi-
bilidades son casi infinitas.

inmensa,

///////////////// |

il il

Pasoapaso

En la Colonia Condesa, entre los ciclistas
relajados y los paseadores de mascotas,
se encuentra la Ciudadela Centro Arte-
sanal, creada en sus origenes para abas-
tecer de artesania a los visitantes de la
ciudad durante los Juegos Olimpicos de
1968. Ademads de ser la meca de los pre-
ciosos objetos del folklore mexicano, esta
zona es un foco de atraccién para los ar-
tesanos modernos, como ponen de ma-
nifiesto la proliferacion de galerias de
arte y las tiendas de jovenes diseniadores.
La creatividad también se hace notar en

los restaurantes y cafés que pueblan sus
calles. Es una zona perfecta para invertir
un dia de compras, con buena comida y
algunas dreas verdes donde descansar las
retinas.

Otra de las paradas obligatorias para
turistas y locales es L.a Roma. No estd
muy lejos de la Colonia Condesa, con la
que forma el denominado corredor cul-
tural Roma-Condesa. Es el centro de
reunion de los universitarios y el arte y la
cultura son protagonistas. Librerias,
tiendas de discos, anticuarios y galerias
de arte contagian un ambiente intelec-
tual. Al ponerse el sol la atmdsfera se
transforma, ya que sus calles estdn po-
bladas de locales nocturnos. Muchos de
estos antros, como se les llama en el ar-
got local, programan noches temdticas
en las que las sesiones de baile estdn de-
dicadas a la musica de la década de los
ochenta, electrénica, high energy...

Dejamos atrds este ambiente bohe-
mio para adentrarnos en Polanco. Es un
barrio internacional con embajadas, mu-
seos y tiendas de auténtico lujo. En la
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avenida Presidente Masaryk se suceden
las boutiques de las firmas mds presti-
giosas. Es un must para los compradores
con alto poder adquisitivo o para los que
suefnan poder serlo en el futuro. Inspirate
en los escaparates de Cartier, Montblanc,
Vuitton, Rolex, Bulgari o Prada, ubicados
en edificios singulares igualmente inspi-
radores. Y, para saciar el hambre, déjate
agasajar en restaurantes de alta gastrono-
mia como Pujol, Quintonil, Anatol o Ci-
priani, todos ellos en las listas mds exclu-
sivas.

¢Quieres disfrutar del centro comer-
cial mds grande, y completo, del pais? El
Centro Santa Fe es un enorme paraiso no
sélo para los shopaholics, sino también
para los aficionados a los deportes de in-
vierno: alberga una impresionante pista
de hielo que cumple los estdndares de la
National Hockey League de Estados Uni-
dos y Canadd. Alberga cines, gimnasios,
tiendas departamentales como El Palacio
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Cadaprimavera,
lasjacarandas se
tinen de purpura.

= 2 =

Esqueletos en San
Angel.

= 3 =

Mezcaleriaen

-4y 6-
Ambientey
parada de textiles,
en San Angel.
-5y7-

Interiory
tiendaderegalos
del Museo

de Arte

Polanco. Contemporaneo.

de Hierro o Saks Fifth Avenue, mads de 40
restaurantes, tiendas de alimentacién y
supermercados, agencias de viajes, con-
cesionarios de automoviles, boutiques
de decoracion, bancos y agencias de se-
guros, ademds de, por supuesto, marcas
de moda como Salvatore Ferragamo, Em-
porio Armani o Dolce & Gabbana.

ColoniaJuarez

Colonia Judrez nacié como una zona re-
sidencial para familias adineradas, aun-
que después del terremoto de 1985 algu-
nas de las elegantes mansiones afectadas
fueron derribadas para construir edifi-
cios menos glamurosos. Entre los in-
muebles rehabilitados se encuentran el
Museo de Cera de la Ciudad de México y
el museo del chocolate, Mundo Chocola-
te. Los dos museos y los edificios que los
hospedan bien merecen una visita. Tras
ellos, adéntrate en las calles de Judrez
para sumergirte en el mundo del disefio

contempordneo mexicano. Encontrards
las mejores tiendas, talleres y vanguar-
distas showrooms. Salones de belleza,
barberias, oulfit stores, corseterias, com-
plementos para la casa y todos los pro-
ductos y servicios que ofrecen los esta-
blecimientos con personalidad propia.
Judrez contiene la Zona Rosa, un sub-
barrio con un punto mds canalla. De dia,
encontrards una oferta parecida a Judrez,
salpicada de estudios de tatuaje. Y, por la
noche, la diversion estd asegurada.

En la zona sur del valle de México te
espera San Angel, declarado Pueblo Tipi-
co Pintoresco en 1934 y sede, cada mes
de julio, de la Feria de las Flores. El lugar
es encantador. Alli podrds encontrar,
pricticamente de todo, aunque la parti-
cularidad son las tiendas y rastrillos vin-
tage. También es un buen lugar para ac-
ceder a la gastronomia mexicana en sus
restaurantes y colmados. No dejes de in-
teresarte por los tequilas y mezcales.



Efimerosyal airelibre

¢Qué te sugiere la palabra tiangui? ;Co-
lores, olores, sensaciones intensas? Es
exactamente lo que encontrards en estos
mercados efimeros al aire libre. Se dice

que son la esencia de América y un ver-
dadero festival antropolégico donde dis-
frutar del comportamiento mds relajado
de los auténticos capitalinos. Se reco-
miendan los siguientes: Tianguis Cultu-
ral del Chopo, Mercado Portales y Mer-
cado Medellin. En el primero, que
solamente se instala los sdbados, podrds
localizar aquel vinilo descatalogado o
bien una primera edicion de Octavio Paz.
En Portales, la especialidad son los pues-
tos de comida con una oferta internacio-
nal que va desde tacos y pasta italiana
hasta sushi. Mercado Medellin también
es conocido como La Pequefnia Habana.
Busques el producto que busques de
cualquier cultura gastrondmica latina,
allf estard.

Bien pachucos

El actor German Valdés, en la década de
1940, popularizoé este término que describe
una forma de vestir elegante y una actitud
arrogante. Por extension se usa para designar
alos hombres que cuidan su aspecto.

Cuidarse y dejarse cuidar en Ciudad de
Meéxico es un placer. Asi, son numerosas
las barberias, las tiendas de cosmética
especializada y las sastrerias, en las que
hacerse un traje a medida atin es posible.
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SALERM ON-LINE ,

ESTRECHAR
1LAZOS

Salerm Cosmetics inaugura sus conexiones en directo

////////// 2,1...jgrabando! En Salerm
//W/S ///////D Cosmetics nos hemos pro-
,///////  puesto estrechar mds la re-
lacién con nuestros clientes

///////// D / // y seguidores. Nos gusta inte-
//ﬁ//////// ractuar con vosotros y mostra-
ros lo que nunca se ha visto, el corazon de
nuestra empresa. Uno de los objetivos que
nos hemos marcado para este 2019 es que

vedis quiénes formamos parte de lamarca,

que nos transmitdis vuestras dudas, inquie-
tudes, intereses y opiniones y que disfru-
téis de todos los eventos que organizamos
para que, juntos, construyamos el Salerm
Cosmetics del futuro.

Nuestros social streamings

Los social streamings son una herramien-
ta que ya estamos empezando a adoptary
que nos resulta ideal para estrechar vin-
culos con todos vosotros. De esta forma, a
través de estas conexiones instantdneasen
directo tenemos la posibilidad de estable-
cer una mayor cercania e interactuar con
clientes y amantes de la marca.

Inmersos enla culturadelainmediatez,
los live streamingsnos brindan la posibili-
dad de comunicar y retransmitir, en tiem-
poreal, informacion relevante sobre vues-
tros productos favoritos, asi como mostra-

ros, en directo, masterclassesy eventos de

presentacion de novedades para que, es-
téis donde estéis, poddis acceder, de for-
ma cémoda, al universo Salerm Cosmetics.

Mas cercade vosotros
Vosotrossois los auténticos protagonistas. Es-
tas conexiones en directo nos permiten, mas
que nunca, eliminar fronteras y acercarnos
para crear una comunidad virtual Salerm
Cosmeticssolida a travésde la cual os comu-
niquéis entre vosotros pero, sobre todo, en
laquenosplateéis vuestras preocupaciones,
preferencias, recomendacionesy sugerencias.
iQueremos escucharos! Por ello, este afio
nos hemos propuesto hacer una conexién




en directo mensual, a través de Facebook e
Instagram de forma simultdnea, dedicadaa
una linea de producto especifica.

Elpasado mes de enero organizamos un
live streaming monografico sobre Biokera
Natura Color y fue todo un éxito. Fuisteis
muchos los que quisisteis plantear pregun-
tasanuestra técnica, Mireia Mejias. Por ello,
en los préximos meses realizaremos nue-
vas conexiones sobre temdticas como los
productos que integran la linea de cuidado
del cabello Biokera Natura, los nuevos tra-
tamientos de alisado que acabamos de lan-
zar al mercado, productos especificos para
la caida o sobre nuestra linea de acabados
Pro-Line, entre otros.

iMuy atentos anuestrasredessociales!
Siqueréis saber cudndo serd el proximo live
streaming os animamos a que sigdis atentos
anuestrasredes sociales. Estaremos encan-
tados de veros en ellas!

Ya lo ves, en Salerm Cosmetics aposta-
mos firmemente por las nuevas tecnologias.
Por eso, ponemos a tu disposicién una serie
de herramientas que contribuirdn a tudesa-
rrollo personal y profesional. ; Te apuntas?

ESTAS
HERRAMIENTAS
ESTAN PENSADAS
TAMBIEN PARA
FAVORECER EL.
DESARROLLO DEL
PROFESIONAL
PELUQUERO

A laizquierda, lvan Lozano y Mireia
Mejias en nuestro live streaming
monografico sobre Biokera Natura.
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BIENESTAR ’

Orden nuevo y

VIDA

ULVA

EL METODO KON-MAR]

Las cosas no se ordenan magicamente como hace Mary
Poppins. Pero convoluntady los consejos de Marie
Kondo resultamas facil. Descubre sus trucos paratener
ropa, complementosy cosmeéticos bien organizados.

TEXTO: REDACCION FOTOS: AGENCIAS

I

ncontrar de repente unos
pantalonesdelosqueyano
te acuerdas, guardar unas
botas que no te pones hace
afios, malgastar horasrevol-

i) viendo cajones en busca de
unas llaves... Si presentas al-
guno de estos sintomas, probablemente ne-
cesites poner orden en casay, de paso, en tu
vida. Y a eso Marie Kondo te puede ayudar.
Convertida en una celebrity graciasa su
revolucionario sistema para organizar cual-
quier espacio, propone un feng shuiperso-
nalizado que va mds alld de lo meramente
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prdctico. No se limita a recolocar el conte-
nido de armarios y cajones, sino que aspi-
ra a cambiar el estado de dnimo. Su lema
es conservar no solo lo que nos es 1til, sino
también lo que tiene un significado especial
para nosotros. La filosofia es que, mientras
organizas cosas, ordenas historias persona-
les: qué quieres y qué no, a quién quieres y
aquién no a tu lado. Mantener la casa arre-
glada es una cuestion de limpieza, perotam-
bién de actitud, de bienestar mental y de fe-
licidad porque encierra “la chispa de la ale-
gria”, en palabras de Kondo, autorade varios
libros. El primero de ellos, La magia del or-




Sus 10 reglas de
oro y beneficios
basicos

Concienciarse de que ordenar
puede cambiar nuestra vida.

Organizar por categorias (no por
lugar de almacenaje), primeroropay
acontinuacion libros, papeles, komo-
no (cocina, baio, garaje) y objetos sen-
timentales.

Descartatodoloque noesim-
prescindible. Si al planteartessite es
util surge un “puede”, significa “nun-
ca”.Hay quedeshacersedeello.

Plantearse: “;lo quierode ver-
dad?”. Almacenasélo lo que nos apor-
taalegriay sensaciones positivas.

Despedirse de cada cosa pen-
sando en lo ttil que hasido.

Colocarlo todo paraque seloca-
licedeunvistazo.

No malgastes enproductosde
almacenaje.Usar loquesetengaen
casa,como cajas de zapatos vacias.

Empieza por las cosas masfaciles.

Siseordenabienunavez, estara
siempre ordenado.

Convieneser especialmente
metaodico con los documentos.
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EN EL BANO

Cosmélicos y
belleza personal

— Reserva dos zonas en el cuarto de
bano: una para almacenary tener
mas a mano los productos que usas
adiario, y ahorrar tiempo, y la otra
para guardar los que utilices de
forma puntual, como una mascarilla
o un perfume especial.

— Almacena los cosméticosy los
utiles de maquillaje en cajas
acrilicas con compartimentos. Al
ser transparentes, los encontraras
mas rapidamente y son faciles de
mantener.

— Siquieres rentabilizar espacios
reducidos, almacena en vertical.
Cajitas, bandejas y cestas te son
Utiles como separadores: una para
esmaltes de unas, otra para labiales...

— Mantén el lavabo despejado, sin
botes, tarros o perfumes de por
medio. Mejor, coldcalos en estantes.
Ayudaamantener el ordeny aevitar que
el agua estropee los productos.

— Comprael champuyel
acondicionador en formato
profesional y guardalos en
pequenios botes con dispensador.
Ahorrarasdineroytendraslazonadela
duchauniformey ordenada.

— (Conserva las brochas en un bote,

vaso o taza. Y los lapices de labios, den, herramientas para ordenartucasay  docu-realitytitulado, como no podiaser de
losde ojosyy loseyelinersenunestuche tuvida, lleva vendidos mds de cuatromillo-  otromodo, ;A ordenar con Marie Kondo! A

escolar de los que tienenun . . .
nesde ejemplares. lolargo de ocho capitulos, intenta ordenar la

hueco paracada lapizcon Mimisiénesh felizal doat istencia d N in al
unacintaque los sujeta.Los imisiéneshacer felizalmundoatra-  existencia de gente que se encuentra en al-

1 . tendras ordenados vésdelalimpieza” aseguraestaguridelor-  gunaencrucijada personaly buscauncam-
\ yamano. den. Siquieres verla en accion, hasdesaber  bio, dar con algo que les motive.
oA que cuenta con serie propia en Netflix, un Si estds en ese punto o simplemente ne-
%+ | cesitas orden en casa, descubre sus consejos
)} % N y trucos infalibles. Logrards tener cada cosa
A} ., . . ensusitioyunsitio para cadacosa. Y verdslo
- —- 3 S fdcil que resulta vivir con menos y todo bien
.9 f" : organizado. Toma buena nota.
£ _Y ¢




Sharisha se presenta
en Miami

Las modelos lucieron cortes Espana e internacionales de Salerm
desestructurados, con el flequillo como Cosmetics.
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Salerm

cCcosSsMETICS

COLORACION CAPILAR DE ULTIMA GENERACION

e COLORES INTENSOS, BRILLANTES Y DURADEROS
e TOTAL COBERTURA DE CANAS

e CON 6 ACEITES VEGETALES ORGANICOS CERTIFICADOS
* MAXIMO CUIDADO Y TRATAMIENTO DEL CABELLO

@ L8 e

PARABEN FREE PPD FREE RESORCINOL FREE 100% COVERAGE

WWW.SALERM.COM
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