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EDITORIAL

AMIS QUERIDOS
ESTILISTAS:

ESTE NUMERO estoy segura de que os va
asorprender por todas las novedades de
nuevos productos que contiene y sobre
los que nuestros equipos comerciales 0s
pueden asesorar.

TODO NUESTRO EQUIPO HUMANO del
laboratorio Lamarvi, en su dia a dia, no deja
deinvestigar y testar nuevos ingredientes
en colaboracion con las primeras firmas
del mercado de materias primas con el afin
de que sean las mds respetuosas con el ser
humanoy con lanaturaleza.

COMO GRUPO, ESTAMOS COMPLETAMENTE
CONCIENCIADOS con la contribucién al
medio ambiente. Esla tinica manera de
asegurar que nuestros sucesores puedan
disfrutar de un planeta digno, como el que
nosotros nos encontramos, algo que ellos
también se merecen tener y disfrutar.

OTRO DE NUESTROS OBJETIVOS COMO
COMPANIA es mejorar y facilitar el trabajo
del profesional y cuidar la calidad del
cabello de vuestros clientes. Siempre
ofreciendo precio y no restando calidad,
para que el resultado pueda resultaros
rentable.

SABEMOS QUE UN NEGOCIO es una realidad
de gastos e ingresos y no podemos pensar

solo como artistas del cabello. Seamos
muy conscientes de ello y mantengamos
una parte muy importante de empresarios
del cabello y 1a belleza; gestionemos bien
nuestros salones.

LA OTRA MITAD Si DEPENDE SOLO

DE VOSOTROS; de que saquéis los
conocimientosy la profesionalidad

que os caracteriza para que de

vuestros salones salgan los clientes
completamente satisfechos, guaposy con
ganas de comerse el mundo, ahora que ya
empieza a ser un poco mds compartido.

Espero que este nimero sea de vuestro
agrado.

Ana Ribes

Presidenta de la Fundacion
VMYV Cosmetic Group
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exclusiva
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PASARE LAELLA

T endenaas dem

Yohji Yamamoto

EXPLORANDO
LIMITES

Los colores llamativos y las
formas surrealistas cotizan

al alza. Divertidas y siempre
sorprendentes, las propuestas

Wastaholic

mas arriesgadas aportan un
toque diferente y un punch de
originalidad. Son propuestas para
las personalidades estéticamente
mas inquietas.

Mercedes-Bengz Fashion Week Madrid

~New York FW

VFiles

London FW.

Bobby Abley
Milan FW.
Marni




Originalidad a borbotones, una acentuada ambigledad,
maxima sofisticaciony unanostalgica mirada al pasado.
Son las grandes apuestas de las Ultimas pasarelas.
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Milan FW
Drone
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Paris FW
Anrealage

ANDROGINAS

A lo garcon o melena corta;

con el cabello hacia atras o
flequillo; liso, con onda o rizos
marcados... Las posibilidades
del look andrégino son muchas.
Cortes sexis y comodos que
aportan dinamismo y un toque
de frescura.

MilanFW
Annakiki

Cgmme des Garcons

Paris FW

Mercedes-Benz Fashion Week Madrid g

Ana Locking
Carolina Herrera

New York FW
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Imaginacion al poder:
los accesorios permiten

explorar nuevos
territorios creativos

London FW
Ashish
Paris FW

Nina Ricci

Milan FW

Tiziano Guardini

ADEREZADOS

Los postizos mas llamativos, originales
diademas, sombreros casi imposibles...
hasta flores. A la hora de escoger
accesorios, laimaginacion de los
creadores parece no tener fin,y son
cada vez mas los que apuestan por ellos.
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Paris FW

Rick Owens




Propuestas retro

llenas de nostalgia se
inspiran en peliculas
y series de television

London FW
Bora Aksu
Paris FW

Ralph & Russo

‘RETRO VINTAGI®

Peinados inspiradores que reviven los
anos 50,60 0 70, y también de época.

Paris FW

Thom Browne

Parecen salidos de una pelicula o una
serie de television. Realidad y ficcion
se entremezclan en el estilo retro. Y
es que los clasicos... pues eso, nunca
pasan de moda.

Paris FW
Elie Saab

. New York FW
_LouDallas
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PASARELA EL

Peinados de mo

London FW
Howel
New.York FW
Gypsy Sport

LARGOS
CONESTILO

Largos que en otro tiempo se
hubieran considerado femeninos
son claras apuestas parael
hombre. Sin complzajos.

London FW
Phoebe English

New York FW
I Love Pretty

La moda capilar que llega arriesga, y mucho. El objetivo: jugar E
con el cabello para crear nuevas formas, volimenes y texturas. 4
Destaca la propuesta del estadounidense Michael Kors. \\
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Cortasolargas, las melenas irrumpen en las pasarelas
y marcan tendencia enlos looks masculinos. Las
encontramos de todos los gustos y estilos.

Libertine
Milan FW

Hugo Boss
Milan FW

New York FW

New York FW

Collina Strada
Atsushi Nakashima

T

‘MIDIS’ PARA ELLOS

Desfiladas a capas, con flequillo, asimétricas hacia un lado o wet hacia
atras. Las melenas para ellos, a la altura de los hombros o mas cortas, han
conquistado las pasarelas. Toma buena nota.

London FW
Bobby Abley

Milan FW

Wastaholic &
Alexandra Moura

Madrid FW

SALERM COSMETICS MAGAZINE -13 -



LOOKS CELEBRITIES

Los rizos llegan con fuerza para reivindicarse como expresion de
maxima naturalidad. Fluidos, ondulados, densos, ensortijados...
Siempre te regalaran volumen, movimiento y juventud. El must

esta temporada: haz que el flequillo te cubra la frente.

FOTOS: AGENCIAS

L —
LARGOS | : e 4 3 ‘CURLY’

- - i -2 - i A I - ‘
}? Cobrizoy ensortijado. Este corte

Una envidiable melena extremadamente
wave es la inconfundible imagen de la actriZ
ina El Hammani, de la serie Elite!

2

o redondeado enmarcay favorece las

é facciones de la actrizy Miss

faa " Esther Arroyo.
e -a—*f o i
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NATURAL

Midi retro con un toque masculino que

recuerda los anos 70. Aporta -
naturalidad a la actriz Inma Cuesta.

ENSORTIJADO

, - | E—
Los rizos en zigzag son el sello de
identidad de la actriz Esther Acebo

(Ménicaen La casa de pa,oe/).'

e
2 s T

ONDAS ROTAS
R i

La cantante Taylor Swift combina un midi
de ondas rotas con flequillo mas liso.
El resultado: una imagen fresca.
SER T




LOOKS CELEBRITIES ’

7,

‘PEAKY’

El actor Cillian Murphy ha
popularizado este corte que tomael
nombre de su serie, Peaky Blinders.

Largo en la parte superior con raya
al lado en medio y undercut inferior.
Fusion Gel logra una fijacion duradera..

El truco

Estos productos
ayudardn a
fijar, acabary
abrillantar tu look

TEimtIIEL
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RASURADO PERFECTO
El' modelo Xavier Serrano 5
apuesta por su ondulado natural

Lo combina conuna piel tersay
suave gracias a Perfect Shave.
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David Beckham es siempre
un icono de estilo. Peinado con
laterales cortos y una discreta
cresta. Aporta a su cabello
volumen y densidad

) con polvos de peinado.

\

)
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LADEADO £~

e | _
hibe su

Tyler Ferguson
peculiar look: un undercut con

flequillo ladeado. La cera de
cabelloy barba le aporta [
brillo y fijacion 7 |

‘HIPSTER’

El musico Devendra Banhart i
nutre y suaviza su barba al mismo,

tiempo que se hidrata la piel.
Para este look, productos como
nuestro aceite de barba.

'\7'.""/"
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‘POLISH’
-
Siempre con estilo propio, el
actor Brandon Thomas Lee |
domina hasta el cabello méas
dificil con Homme Power Glel.A

LARGO . J ,m”,ll
Luminosidad, brillo y un aspecto
| ) y p golarn
ssanoirradia la personal melena . St
(del veterano actor Jeff Bridges. \ Gs
[El truco: usar un champti para o

abellos blancos., g i

RIZOS SUELTOS

Shawn Mendes presenta un
corte ideal para pelo ondulado.
El cantante canadiense puede

domar sus rizos, alguno de ellos
sobre la frente, con la cera
control mate.

I
El actor Timothée Chamalet
exhlbe uncorte desenfadado 1%
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MARGOT
ROBBIL

CONQUISTA
HOLLYWOOD

TEXTO: PAZ MATA / FOTOS: AGENCIAS

€jo las telenove-
las en su Austra-
lia natal para en-
trar en Hollywood
por la puerta gran-

de. Martin Scorse-
se le dio la alternativa con El lobo de Wall
Street. Ahora, a sus 29 afios, Margot Rob-
bie ya cuenta con una nominacion al Os-
car por su interpretacion de la patinadora
de hielo Tonya Harding, en el biopic Yo, To-
nyay consiguio que suidolodel cine, Quen-
tin Tarantino, le diera un papel en su nueva
pelicula, Eraseunavez...en Hollywood. En
el filme, retrato nostdlgico delos afios 60 en
Hollywood, Margot da vida a Sharon Tate, la
actrizy esposa del director Roman Polanski
y la victima mds célebre de la masacre co-
metida por la familia Manson. Aligual que
otrasrubias famosas, léase Charlize Theron
oNicole Kidman, a Robbielo quele atrae es
esconder su belleza detrds de personajes
complejos y nada agraciados, como lainfa-
me patinadora Tonya Harding o lareina Isa-

bel I de Inglaterra en Maria, reina de Esco-
cia. Y siguiendo la senda de esas otras dio-
sasdel celuloide, la australiana ha decidido
llevar la rienda de su carrera produciendo
sus propios proyectos. En esas estd en estos
momentos, preparando el rodaje de Birds of
Prey que veremos este afio. “Es mi segunda
pelicula como productora y disfruto cada vez
masdeeste trabajo”, dicela actrizen nuestro
encuentro en Los Angeles, “nuestra misién
con LuckyChap (su productora) es promo-
ver proyectos creados por mujeres”, afiade
entusiasmada, sabiendo que ahora se pue-
de permitir el lujo de trabajar como y con
quien le apetece.

¢ Qué hiciste cuando Tarantino te ofrecio el
papel de Sharon Tate en su ultima pelicula?
Fue algo increible porque meses antes, des-
pués de recibir mi nominacion al Oscar por
Yo, Tonya, le envié una carta diciéndole que
amabasu trabajoy que me gustaria algun dia
poder trabajar con €l, aceptaria cualquier pa-
pel que me ofreciera. A los pocos meses me




ENTREVISTA ’
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hallaba sentada en lamesadelacocinadesu
casaleyendo el papel de Sharon Tate.

Algo parecido hizo Sharon Tate con el que
luego fuera su marido, Roman Polanski,
solo que ella era una aspirante a actriz en
el viejo Hollywood y tui eres una de las pri-
meras estrellas de este nuevo Hollywood...
Essindudaunanuevaeray,lomejordetodo, es
quelasmujeres yaempezamosaliderar pues-
tos de mando; ya no somos un mero florero,
ahorallevamoslasriendasde nuestro destino.

¢Recuerdas cudl fue tu reaccion al verte
por primera vez en la pantalla de un cine ?
Laprimera vez que vimicaraenun poster gi-
gantescoen Times Square (Manhattan) era por
laserie Pan Am, mi primer trabajo en los Es-
tados Unidos. Me impresiono tanto que pedi
aalguien que pasaba por alli que me tomara
una foto. Me hizo varias pero en todas corta-
bael péster para que pudiera salir yode cuer-
poenteroyyo precisamente loque queriaera
una foto del péster completo (risas). Todavia
la guardo, fue un momento extraordinario y
surrealista, como lo fue este afio estar en Can-
nes con Erase unavez...en Hollywood. Ver mi
imagen en la pantalla del Palace du Festival y
yo ahi sentada, rodeada de grandes lumina-
riasdel cine, jfue alucinante!

Entra cierta nostalgia al ver ese Hollywood
de los aiios 60, esas fabulosas fiestas en las
colinas de Hollywood, en la mansion Play-
boy, con Steve McQueen, Michelle Phillips,
Mama Cass. ; Teacuerdas de tu primera fies-
ta en Hollywood rodeada de celebridades?
Nomeacuerdodelaprimeraperosimeacuer-
dodelafiestadelagaladelaentregadelos Os-
car hace dos afos.

JAquién conociste en esa fiestaque te causa-
ramayor impresion?

Honestamente, soy malisima reconociendo
gente famosa. Puedo estar al lado de 1a per-

- 22 - SALERM COSMETICS MAGAZINE

Amor y
Jantasia

Con apenas 29 aiios Margot ha sabido
combinar la vida personal, los amigos y
el trabajo todo en uno. Al poco tiempo
dellegar a Los Angeles conocié al que
ahora es sumarido, Tom Ackerley, y
junto con tres amigos mas decidieron
compartir casa, suenos y proyectos.
Los cuatro formaron su compaiiia
productora, LuckyChap, con la que
desarrollé Yo, Tonyay ahora tiene
varios proyectos en produccion,

entre ellos, Dreamland, Birds of Prey
(The Fantabulous Emancipation of

One Harley Quinn), Bad Monkeys'y

el thriller Promising Young Woman.
Aunque su imagen ocupa las portadas
delas revistas de moday su palmito
ha paseado por las alfombras rojas

de todo el mundo, Robbie tratade
evitar que el glamur se apodere de
ella, “prefiero mil veces los jeans y

las camisetas, pero de vez en cuando
es divertido maquillarse y ponerse
ropa disefiada por grandes artistas”,
confiesa la australiana, que ahora es
imagen de la firma Chanel, a la derecha.

Arriba,
en la alfombra roja, con
su maridoTom Ackerley.

Margot también destaca
por arriesgar en sus
diferentes looks.

I

“Las mujeres ya
empezamos a liderar
puestos de mando; no

somos un mero florero” i




sona mds célebre del mundo y yo sin ente-
rarme. Mi amiga Soph vino conmigoy erala
que me avisaba, “no te hasdado cuenta pero
tenfas a Beyoncé bailando allado”, y yoami
rollo, totalmente in albis (rie).

Aunque vive en Hollywood, Australia
sigue siendo su hogar. Robbie crecio
enlaCostaDorada de Australia, la

¢Has estado alguna vez en alguna delas fies-
tas que se organizan en lamansién Playboy?

No, nunca, sélo en la que hicimos pararodar segunda de cuatro hermanos alos
laescenadela pelicula, que fue bastante rea- que su padre abandoné cuando ella
lista, unalocura, muy, muy divertida. Cuan- tenia 5 afios. Sumadre, psicologa de

profesion, dejo que sus hijos crecieran
libres en un entorno de playas, surf

dormir de tanta emocion. y mucho sol. “Era como vivir en
=, \\* el paraiso”, recuerda. A los 17
&
Ty 1

dollegué a casa esa noche me fue imposible

Das la impresion de ser una mujer con los aiios se trasladé a Melbourne
pies en la tierra, siempre con una sonrisa. | Pparatrabajarenlatelenovela

. s Neighbours, de la que surgieron
¢Esposible sobrevivir asi en Hollywood? ‘ i I i g B

. . . varios proyectos que la
Mi experiencia, hasta ahora, me ha de-
llevaron a Nueva York,

mostradoquesiesposible. Puede que

Londresy, finalmente,
haya tenido mucha suerte pero, en alLos Angeles, donde

aterriz6en2011
con laserie Pan Am.
En ellainterpretaba
aunaazafatadela
iconicalinea aérea.

contrade lo que se dice, yo me he
encontrado siempre con gente
amable, sincera, sensible y con
los pies en la tierra. Incluso en
lasesferasmdsaltasde estain-

Pero sunombre
dustria he conocido a gente empezoé allenar
ast. WillSmith esun ejemplo carteleras deSl.)ués
depersonagenuinamente de que apareciera

. junto aLeonardo
adorable ysencilla. Toda- DiCaprioen ElLobo
viatengoesperanzaenla de Wall Street.
razahumana. Desde entonces

; / ; ! hacombinadola
No solo eres actriz . ciencia ficcion (Z
' for Zacariah) con

sino que ademads
eresunaproductoraexperta. ; Cudn-

dotedas cuentadequetienessuficien-
te poder en esta industria para desa-

la comediaromantica
(Focus) el drama (Suite francesa),
el thriller (Annie), el comic
(Escuadrén suicida) e incluso
la animacion, dando voz aun
personaje animado en (Peter
Rabbit). Pronto la veremos en

rrollar tus propios proyectos?
Cuando veo que tener mi nombre
en el reparto era suficiente para con-

Fair and Balance.
seguir financiacion para una pelicu-
la. No hace mucho de eso, pero ahora Como Sharon Tate
puedonosélosacar adelante un proyec- en la dltima pelicula
tosino poder trabajar con directores no- de Tarantino.

veles a los que me gusta apoyar.



Laactriz

luce un espectacular vestido de
alta costura de Ralph & Russo que
combina lentejuelas y plumas.




{
I~ Fiel asu estilo sexi, la modelo
apuesta por
| {leste original disefio con tocado
] incluido de Peter Dundas.

Latoprusa i
luce un sugerente vestido de pedreria
azul, asimétricoy con capucha, Sl

firmado por Atelier Versace.




BoremMios
‘ENTUD

Lamodeloy presentadora
conun
minivestido de lentejuelas
doradasy plateadas de Khosla
Jani,joyas de Loree Rodkiny
zapatos de Gianvito Rossi.

P

"

|| | .Lamodelo brasilefia

‘ Ihace gala de su lado mas sensual con
| .:Ili|!.65te diseno semitransparente de
I Julien Macdonald.




Lacantantey heredera del imperio

Swarovski, ,
apuesta por un brillante diseno, [
color nude, de Elie Saab.
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PERFIL ,

g std en un periodo de
transicion. Jon Korta-
jarenasabe quele que
quedan pocos afos
para que le sigan cata-
logandocomoel topmo-
delespafiolmdsinternacional delahistoria. Por

il

eso, cadavezmadssele puede vermdsenelcine
yenseriesdetelevision,como Laverdado Alta
mar (Netflix). Pero es que, desde nifio, su ver-
dadera pasion fue, en realidad, Ia actuacion.
Siente devocién por su Bilbao natal, ciu-
dad vascaenlaqueviolaluzel19 de mayo de
1985y delaqueeshijoilustre desde 2014. Tie-
neuna hermana menor, de19 afios, que essu
gran pasion y a quien intenta proteger de la
vordgine de su mundo medidtico. A puntode
empezar la carrera de Publicidad y Relacio-
nesPublicas, suvidacambi6 parasiempre. Un
golpe de azar tuvola culpa. Un amigo le pidié
queleacompafiaraaun show en Barcelonay

- 28 - SALERM COSMETICS MAGAZINE

alli un dvido cazatalentos y bookervio su po-
tencial. Hoy en dia sigue siendo su mdnager.
A punto de cumplir los 19 afios debuté en la
pasarela Cibeles —hoy conocida como Merce-
des-Benz Fashion Week- y, poco después,
Giorgio Armani y John Galliano le contrata-
ron para que desfilara en Mildn y Paris.

Desde el principio, sugran sefiadeiden-
tidad siempre hasido el pelo. Enaquella épo-
ca, Jon sobresalia entre todos sus colegas por
una larga cabellera que era la envidia de to-
dos. Hastaquesela corto. Peronolohizo cual-
quier peluquero. Desde siempre, la artifice
desus cortes hasidosumadre, Nuria Redrue-
llo, una de las profesionales mds conocidas
dela ciudad vasca.

Supeculiar estilo y un imponente atrac-
tivo fisico, junto a unos 188 cm de altura, no
tardaron en atraer la atencion de otras gran-
des casas de lamoda como Chanel, Ferraga-
mo, Gaultier o Cavalli. Sin embargo, su unién

KORTAJARENA

TEXTO: LUIS FERNANDO ROMO / FOTOS: AGENCIAS

con Tom Ford ha sido la mds duradera y en-
treellos se ha establecido unarelacion de mu-
so-pigmalién. Con humildad admite que “no
soy el hombre perfecto, pero le hago caso a
mi instinto y lucho por lo que quiero. Hay
prejuicios en todas partesy esote limitala vi-
da, porloque esimportante erradicarlos. Y,
aunqueseaincreible, “a veces me han recha-
zado”, confiesa el modelo y actor.

Fisicoimponente
Obviamente, enseguida se convirtié en uno
deloshombres mds deseados dentroy fue-
ra de las pasarelas. Y no sélo por su impo-
nente fisico y su contagiosa sonrisa, sino por
las profesionales junto alas que trabajaba en
publicidad, comolas topinternacionales Gi-
sele Biindchen o Kate Moss.

Nacer en barrio humilde de Bilbao ha he-
cho que Jon siga muy pegado a sus raices. La
fama nosele hasubidoalacabeza. Esaccesi-






ble, de carcajada fdcil y suele atender a cual-
quier persona que se le acerque. Testarudo
como todos los tauro, es amante de las bro-
mas, muy disfrutén y hedonista.

Cuando figura en la lista de los modelos
masinfluyentesdelmundooenladeloshom-
bresmds guapos, suspiray seresigna: “jY qué
sabrdn ellos de mi! Agradezco que me tengan
en cuenta, pero es algo tan superfluo... Loim-
portante es trabajar y hacer lo que realmen-
tedeseas”. Con 2,3 millones de seguidores en
Instagram, Kortajarena siempre lo peta. So-
bre todo cuando ensena el culo: “Me rio mu-
cho cuando la gente hace comentarios. jPero
sisélo esun culo! Eso si, intento no ofender a
nadie”. SualteregoenlamismaredsocialesLa
VecinaRubia, que en poco tiempo ha consegui-
doaglutinar otrosdos millones de seguidores.

A finales de julio, las redes se volvieron a
incendiar porque el ex Mister Espafiay pre-
sentador Jorge Ferndndez besaba a Jon en la
playa. “;Sois pareja?” era el comentario mds
repetido, alo que el top modelinternacional
no dudé en reaccionar: “Si es sélo por el he-
cho de que dos hombres sean carifiosos, no
es malo, pero desde luego es una perspecti-
va muy limitada”. Sabia respuesta. Nunca

ha hablado publicamente sobre su tenden-
ciasexual, perola prensase haencargadode

relacionarle con dos actores, como el espa-
fiol Alfonso Bassave (Hispaniao Gran Hotel)
yel britdnico Luke Evans (EIl hobbitt, un via-
je inesperado o Drdcula, la historia jamds
contada).Y enlaultima lista delos 50 LGTBI
mads influyentes de Espafia en 2019 aparece
enel puesto16.

Estilo ‘casual’ al alcance de todos
Aunque parezca mentira, Jon no es carne
de gimnasio, come lo que le apetece como
buen vasco y el unico deporte que prac-
tica es salir a correr seis kildmetros tres o
cuatrovecesalasemana. Perola perchaes
laperchay hay que saber vestirla. Y, para
ello, el modelo y actor procura no darse
muchos quebraderos de cabeza. En su
fondo de armario no falta el look casual
formado por decenas de jeans, camise-
tas simples en diferentes colores y siem-
pieza arefrescar suele apostar por cami-
sasa cuadros tipo lefiador.




ACTIVISTA -1- Elmodelo
ha participado
enun parde

Gra n videoclips de

Madonna. Ambos

CO nC ienc ia se conocieronenla
SOC ia l presentacién dela

pelicula Un hombre
soltero de Tom
Ford y son grandes
amigos.

-2- Jon,enuna
accioén a favor

de Greenpeace
derecogidade
plastico enlaplaya
de Getxo.

Lafama hade tener una utilidad y Jon

lo sabe. Por ello, ha puesto sunombre

al servicio de diferentes causas. Es
embajador de la oenegé Save The
Children, junto a la que lucha por los
derechos internacionales de los nifios
en algunos de los lugares mas pobres

del planeta o que han sido castigados
por catastrofes naturales, como

México o Nepal. También le interesa

el medio ambiente. Al Gore —el 45°
vicepresidente de los Estados Unidos—
le nombré embajador de Espaiay
América Latina para su campaia sobre la
concienciacion sobre la problematica del
calentamiento global. Una problematica
que atin sigue provocando ampollas
porque ciertos grupos consideran que
es una gran mentira social. Ademas,
también colabora con Greenpeace en
diferentes iniciativas, especialmente

en las relacionadas con tener unos
mares y océanos limpios. A través de

su Instagram, el modelo concienciaa

sus seguidores a recoger materiales
plasticos.

Su (upé, un diseino que
firma su madre-estilista

Sus ojos verdosos, unos labios marcar. Sin duda, herenciade

carnosos y unagran altura iconos inmortales como James

llaman la atencién, pero lo que Dean o Elvis Presleyy queenla

indudablemente hamarcado el actualidad también lucen David

estilo de Jon Kortajarena alo largo Beckham o Brad Pitt. Para lograrlo,

de los aiios ha sido su pelo. El tupé es importante tener volumen

essugranseinadeidentidad y una y longitud, realizar un brushing

de las tendencias mas in. Al tener muy estudiado y usar productos

un pelo abundante, voluminoso especiales para que el mechén

y lacio, esto le permite moldearlo se mueva con soltura. En algunas

acorde con las circunstancias. ocasiones también opta por el pelo

El tupé quiff es el estilo que mas efecto wet, totalmente pulido.

= se ha ajustado a su angulosa Desde siempre, la artifice de sus

s I N G L E- u s E - cara por su mucho volumen en cortes hasido sumadre, Nuria

P L As - A%, lapartesuperior,conlibertad Redruello, una de las profesionales
T I c s b 4 de movimientoy peinado sin mas conocidas de la ciudad vasca.
GREENPEACE’ '
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BLAKE |
LIVE |

CAMALEON
RUBIO

|.a protagonista
de Gossip Girlno
tieneestilista
propio. Aun asi, es
todouniconoque
suele ser portada
delasmejores
revistas.

TEXTO: REDACCION
FOTOS: AGENCIAS

2011 En plena etapa de Serenavan der Woodsen,
Lively luce una larga melena rubia desenfadada, con
grandes ondas poco marcadas de aspecto natural.
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€

201‘ Su rubia melena dejo de serlo cuando
temporalmente cambié de look y se pasé al
pelirrojo, en esta ocasion peinado con ondas rotas.

\

2 0‘ () Un semirrecogido con
toques de luzenel peloledaun

aspecto sereno y elegante.

€ €

20‘:} Conlarayahaciaunladoy €l pelo
totalmente liso, |a actriz hace de su pelo uno
de sus mejores complementos.

Y
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I
Su looks mds ‘glam’
le aportan
elegancia
aunque le restan
algo de frescura
y juventud

2‘)17 Peinado conrayaen
. elmedio, mechas ‘baby light'y
con acabado ‘effortless.

\

€

2017 Su larga melena le da mucho juego como en esta
ocasion, enlaque luce un falso corte ‘bob’ El resultado:
maxima sofisticacion con un rubio mds intenso.

AN

€

2018 Con look discotequero afios
80, se arriesga con melenarizada, algo
mas oscuray recogida por un solo lado.
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Estancamalednensupuestaenescenacomo arriesgado
alahoradeinterpretarydirigir. Descubre qué mejores
looks proponen nuestros estilistas al actor sevillano.

FOTOS: AGENCIAS

Elisabeth Ramirez

CHIAUTLA (ESTADO DE MEXICO)

Debido a la diversidad de papeles
desempefados en la industria del cine,
hemos podido ver a Paco Ledn con
diferentes looks: anifado, con el pelo
lacio, tefido, cony sin barba... Si tuviera
que cambiarle el look optaria por perfilarle la barbay por
un tipo de corte desvanecido, corto y con volumenen la
parte superior y suaves ondas, no tan pronunciadas. Para
hidratarlas, champt y mascarilla hidratante Biokera.

Arley Sanchez

MIAMI

Paco Ledn destaca siempre por
defender un estilo bien marcado.

Le sugerimos optar por un cambio

de color con unas mechas pastel,
vibrantes y bien suaves, y con un corte
asimétrico texturizado con un efecto despeinado. Este
look te permite adaptarte a muchos estilos, aunque
para conseguir y mantener este tipo de peinado
recomendamos aplicar cera de la linea Homme de
Salerm Cosmetics.
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Marichuy Martinez

CIUDAD DE MEXICO

Es un actor espontaneo y carismatico,
que exhibe diferentes estilos de acuerdo
con el personaje que esta interpretando,
remarcandolos uno a uno. Tiene

un look muy natural; el cabello es
completamente libre y deja que los rizos tengan su propio
movimiento y soltura. Le recomendaria un corte a capas
cortasy un contorno limpio, champu Gray Hair de la linea
Homme para matizar sus canas, estilizando con polvos

de peinadoy cera para el cabello; la barba enmarcaday el
bigote rebajado con el aceite para barba.

Santa Abreu

MIAMI

Es un actor tan versatil, atractivo y
camaleodnico... Yo le colocaria en su base
de color natural unas baby highlights
decoloradas con Deco Eco de Biokeray
se las matizaria con Salermvison 9.112.
Luego procederia a restarle un poco de volumen a los rizos
en la parte lateral y posterior de la cabeza. Asi le resaltaria
el color de sus ojos hermosos y la forma de su rostro.







‘Cur vy |

Por simo la conocéis, Ashley,
Graham (31 afos) esunatop
modelfirme defensora de la

> positividad corporal. Pura

v fotogenia, nos encantaque
también ella desborde los
canones de las tallas imposibles.
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E SALON SELECCION
LAVACABEZAS CON REPOSAPIES
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DISPONIBLE EN 2 VERSIONES: CUBETA CUADRA

- ESTRUCTURA DE AGLOMERADO DE ALTA DENSIDAD

- ENCIMERA DE ACERO INOXIDABLE Y CON POSIBILIDAD DE INSTALACION CONJUNTA
- ESPUMAS DE 30KG EN ASIENTO Y RESPALDO

-4 NIVELADORES

- DISPONIBLE MODULO DE SEPARACION EN ACERO INOXIDABLE (OPCIONAL)

DISENADOY FABRICADO EN ESPANA
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FOTOGRAFIA DAVID MARTINEZ
MAQUILLAJE: CARLA AGUDO
ESTILISMO: ANGEL CABEZUELO

ASISTENTE FOTOGRAFIA: CRISTIAN GIRALDEZ

[*,]
S
=
=
@»
=}
(=]
=
=3
-
&
<
=
&
<
b4
Q
=
o
3
]
=
S
~
[}
K
«@»
<
—
24
=
3
=
-~
=
=9

Las raices mestizas, el folklore
mexicanoy la apuesta por el color
N N definen la influencia estética del
¢ calendario Salerm 2020. Es nuestro
particular homenaje a la fuerte
personalidad de |la gran Frida Kahlo.
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laparte trasera que estiliza:

escotey cuello.Deraiza meditl
h} se ha teiido conel 5.75 de

i !; E Y Salermvison a 20 voliimenes. Las

N puntas se han decolorado con
S . MagicBleach a 10voliimenesy

A s _ sehanmatizadoconel 7.334 de

Salermvison a 20 voliimenes.
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EXOTISMO

Flequillo
XXL

Conun estilomas
desenfadado, el flequillo
extralargo caracteriza este
recogido a base de trenzas
coronadas con floresy con
mechones sueltos perfilando
el rostro. En labase del
pelo llevaun 5.96 a 20 vol.
Y paraelflequillose le ha
realizadounvelode 6.99 a
20 volimenes.
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. Trenzas
=" coronar

¥
Dos trenzas enroscactb‘en
o » W cabezaamodode coronay
‘ decoradas con flores confor,
lafigurade FridaKahlo,ala *
que estatemporadarendimos
homenaje estético. Paraeste -
favorecedor e iconico recogido T‘ Nt
se ha empleado comocolor, ‘
base4.69 de SalermvisQn a20 \ )
volumenes. .
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TODO
ROJO

7,60

Salermvison

Salermnix

Rojos vibrantes de tendencia

www.salerm.com



NUESTROS MUST ’

1.o mas

nuecvro

ALL IN ONE LASHES WIP
WATERPROOF MASCARA %

&4 LASHES MULTIPLIER -
GROWTH FFEECT MACCARA X2




Pasion por el color, respeto natural
y cuidado de la piel y el cabello
son los ejes que inspiran nuestros

- lanzamientos para 2020. Te los
presentamos...

| FOTOS: LEANDRE ESCORSELL
ESTILISMO: MARIA ALGARA

0JOS Y LABIOS

;Quieres unas pestanas mas
largas y densas? Nuestras
nuevas mascaras de
pestanas tienen efecto
multiplicador y aportan
volumeny longitud en

s6lo cuatro semanas. En
labios, llega Perfect Matte:
labiales liquidos de larga
duracién. Colores intensos
con acabado mate, secado
rapidoy vitamina E.
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ROSTRO

Velvet Hydra Primer
(derecha) es nuestra nueva
prebase para antes del
maquillaje Natural
Foundation (en cuatro
tonos). Full Concealer
(arriba) es nuestro corrector
de ojeras e imperfecciones
(dos tonos), que sirve
también como contouring. Y
Natural Blush esun
colorete compacto de gran
adherenciay luminosidad,
con tonos iridiscentes.
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BIOKERA FRESH

Las propiedades de la
manzana verde, el aloe
vera, lamenta, el té verde...
Biokera Fresh es un
auténtico smoothie detox
para tu cabello. Un champt
y un balsamo 100%
veganos, sin ingredientes
de origen animal. El
resultado: mas vitalidad y
vigor para tu melena.

biokera

frsts

CREEN SHOT
[< Bl o]
YUY T
N L tRuRa

Flores: Cortesiade Florestia SYbila

LAMANZANA

NUTREEL
CABELLO Y EL
CUERO CABELLUDO.
ADEMAS, PREVIENE
EL ENVEJECIMIENTO
CAPILAR
PREMATURO
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INSPIRACION

LOOK AFRO
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NUEVA
COLECCION

PARA
ELLOS

Los mejores cortes de pelo
corto para hombre incluyen
flequillos y tupés. Y si prefieres
dejarlo largo, las propuestas

a capas ofrecen un volumen
mas controlado.

- Tupé
disparado

Un corte pulidoy con textura
que, gracias a su flequillo
largo, permite un acabado mas
informal y desenfadado.
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Inspiracion
vikinga

Sensacion de frondosidad en
este corte con tonos rojizos,
combinado con una barba

A también frondosa. Un look
invernal que nunca pasade
moday va a ser protagonista
durante los préximos meses.

MAQUILLAJE: JOSE FUENTES

FOTOGRAFIA: DAVID MARTINEZ
ESTILISMO: ANGEL CABEZUELO

PELUQUERIA: JUANJO RUZAFA PARA SALERM COSMETICS
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N Los flequillos
A~ AN\ VAR R\ que cubren

| | | toda la frente son
tendencia. Si te
interesa, puedes
peinarlos de lado

A CAPAS

Corte con
movimiento

En este tipo de melenas con
cierta onda es tan facil alisarte
el pelo como potenciar laonday
llevarlo con mucho movimiento.
Hay hombres que sélo tienen
unaondasuave en las puntasy
otros a los que les nace laforma
desde laraiz, el caso es queel
pelo ondulado es muy versatil.
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HOMME

en lo nuevo de la linea masculina...
strong hair spray
laca fuerte

Barber line
since 1950

Sisl¥sanlil Solerm

COSMETILES
L ot S COSMETICS
HOMME

il { strong hair spray - power gel
i o IS laca fuerte gel intenso
& 1 r
Barber line
since 1950
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www.salerm.com/productos/homme



VISAJISMO

;Como debemos elegir el color del maquillaje de ojos,
pestanas, pomulos o labios? ; Debemos combinar las
sombras de ojos seglin el color de la piel, el del cabello o
eldelaropa?;Qué eslomas eficaz?

TEXTO: REDACCION / FOTOS: AGENCIAS

W " ////U odos éstos pueden ser pard-
- metros que sirvan paraele-
gir el color adecuado, pero
lo mds interesante es esco-

gerlo en funcion de una se-

il rie de premisas que, en el ca-

so de las sombras de ojos, mdscaras y deli-

neadores, tiene que ver con el color de los
ojos para resaltar la mirada.

Existen dos maneras de realzar el co-
lor de los ojos siguiendo el libro Visajismo:

teoria de la potenciacion/compensacion:

1. Potenciando el color por mediodel
contraste cromdtico entre el color del ojoy

Para potenciar

— Ojos azules: se puede usar toda la gama
de anaranjados, rosados, dorados, ma-

rrones calidos, etcétera. Para la noche,

elnegroy el gris humo.

— Ojos verdes: se pueden usar tonos terra-

cota, violetas, rosados, morados, dora-

dos, entre otros.

— Ojos marrones: se pueden utilizar colo-

res azulados, violdceos y purpuras. Los
tonos suaves de lavanda y lila hacen que ;
~ losojos marronesbrﬂien Los tonqs md e '-
 tensosafiaden profundldad alos

47 L

el tono delasombra. Esto se conoce comola
regla delos colores opuestos. Por lo tanto, la
combinacion que mds potencia el color esla

0jos marrones, mientras
que los tonos frios con-
trastardn conlos to-

SIBUSCAS

combinacion de primarios y complemen- noscdlidosylosre- ARMONIA ELIGE
tarios o secundarios. Por ejemplo, el azul alzardn. LA DHSJNIA GAMA
destacamdssise combinaconelnaranja,el — Ojosnegrosoma- CROMATICA QLTE

ELIRIS DEL OJO,
EN DISTINTAS

verde con elrojoy el amarillo con el violeta. rron oscuro: se

2. Armonizando, es decir, utilizando co- pueden usar to-

INTENSIDADES Y
CONNEUTROS

lores de la misma gama que el iris, pero en nosrosados, dora-

distintas intensidades o con tonos neutros. dos, vainilla y beis.
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Para armonizar

— Ojos marrones: para un maquillaje na-
tural, utilizar tonos tierra suaves, marro-
nes rosaceos o cobrizos, tonos bronce o
melocotén cdlido, pues iluminan sin es-
tridencias los ojos marrones.

— Ojos azules: para un maquillaje suave con
pocos contrastes, usa colores frios yneu-
tros como los rosados, azulados (siem-
pre queno sean del mismo tono deliris),
violdceos, marrones suaves, etcétera.

— Ojos verdes: utilizar tonos verdosos di-
ferentes al color del iris, asi como los to-
nos terrosos, marrones, rosados, etcétera.

b

B .



Aspectos a tener en cuenta

— El color dela piel, si esintensa o clara.

— Elestilodel maquillaje y la edad. Los co-
lores vivos e intensos estdn recomenda-
dos para personas jovenes; para las de
cierta edad debe optarse por tonos sua-
ves, discretos.

— Los colores de sombras irisados mar-
can mds las arrugas, por lo que sélo es-
tdn recomendados para las mdsjévenes.

SOMBRAS CLARAS EN OJO EQUILIBRADO

Arco bajo la ceja

f‘ﬂ-@g\\\\

Angulo interno

Angulo externo
9 Lagrimal

Las personas que tengan arrugas deben
utilizar colores mate.

— Laluz, que influye en que los colores se
vean mds 0 menos intensos. Con luz na-
tural se aconseja utilizar tonos suaves,
con luz artificial se pueden usar tonos
mads intensos. También es importante
saber que los colores frios destacan mds
con luz artificial que los cdlidos, por lo

Parpado inferior

El color de la barra de labios

El color delabarra de labios, cuando esmuy

natural, no es determinante, pero si se tra-

ta de un color intenso con mucho protago-
nismo, hay que tener en cuenta lo siguiente:

— Elcolor deloslabios vaa influir en la to-
nalidad que adquiera la barra que apli-
quemos, ya que ésta puede suavizarlo o
intensificarlo.

— El color de la piel: cuanto mds morena
sea, mejor le sentardn las tonalidades
cdlidas e intensas y, cuanto mds blan-
ca, le favoreceran mas los tonosrosados.

— El grosor de los labios: tonos claros ha-
cen los labios mds gruesos y los gloss y
los brillos también. Por lo tanto, silos la-
bios son gruesos no conviene abusar de
los brillos y se pueden usar colores mds
oscuros y mates. En los labios finos, se
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recomienda unlabial mds claroy un to-
quede gloss para que parezcan un poco
mds carnosos.

— El estilo del maquillaje: los colores sua-
ves y naturales estdn recomendados pa-
ra el maquillaje de dia y los mds inten-
sos para lanoche.

— Laluz con la que va a ser iluminado. La
luz del dia hace que los colores se noten
masy la luz artificial los suaviza.

— El color de la ropa de la zona asociada,
pues estd muy cerca deella. Silos colores
del vestuario son frios, combinar con la-
biales neutros o frios, rosados o violetas
y, sin son cdlidos, con labiales neutros o
cdlidos, como los anaranjados.

— El colorete siempre se debe armonizar
conel color delabarradelabios, asicomo

tanto, éstos pueden ser mds intensos.
— Loscoloresdelosdelineadores y las mds-
carassuelen ser mds limitados quelosde
lassombras. Los mds utilizados son el ne-
gro, el marron, el grisy el azul oscuros.
— En el caso de las mdscaras, también las
hay en otros colores como azul, verde,
dorado, gris, etcétera. Estos se usan pa-
ramaquillajes de fantasia.

SOMBRAS OSCURAS EN OJO EQUILIBRADO

el esmalte de unas, a
no ser que €stas estén
pintadas en colores
neutros.

— Por dltimo, los dientes.
Loslabios son el marcode
ladentadura, por tanto, cuan-
to mds oscuro sea el tono de la
barradelabios, m4s destacarin los
dientes. Sila dentadura es bonita, pode-
mosdestacarla con colores intensos, pues
lasonrisa esuno delos aspectos mdsim-
portantes de la imagen personal.

Los colores de las barras de labios se pre-
sentan en una gama relativamente corta:
rojos, fucsias, rosados, anaranjados, ma-
rrones.. y también hay que observar si son
frios o cdlidos.

. N

A\
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www.pelucasmarvi.com
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LO + NEW ,

RECOGIDOS
EXPRES

Los postizos y extensiones son un aliado perfecto para trabajar en casa
como si fuéramos un profesional. Creamos tres recogidos con postizos
de Marvi que haras en 10 minutos. jPrometido!

TEXTO: REDACCION / FOTOS: KATHERINE WERMKE /
PELUQUERIA: SILVIA MIGUEL RAMIREZ, DE HAIR STUDIO CENTER




Cola baja
engarzada
con
diadema

| ]
H‘-"—-\—_._
Haz una cola baja dejando dos Toma uno de los mechones, Haz lo mismo con el otro mechén, en
mechones largos a los lados. Col6cate bien alisado, y rodea con él la base sentido inverso. El resultado debe
la diadema, aqui de pelo trenzado. delacoleta. quedar como en la imagen superior.
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Monete con
base de trenza

Parte la melena en tres. Sujeta la parte
superior y aitade extensiones a unos 4
cm de la base de la nuca.

Una vez fijadas las extensiones,
trabaja una trenza central, desde el
nacimiento del pelo hacia atras.

Corona el final de la trenza con
un mechoén redondo, tipo donut;
aportara un efecto informal...




‘_

Hazte una coleta alta tipo ponytail que Anade un mechén postizo justo en Como la cola ha ganado volumen,
quede bien tirante. No pasa nada si la base de la coleta. Usa un mechén ve usando gomas y mechones para
quedan mechones sueltos por delante. pararodear y disimular las gomas. hacer los diferentes segmentos.

Cola con
postizo y
‘bubble

pumps’




=———

NOVEDADES ’

LO ULTIMO EN

COSMETICA

Enelano 2020, el catalogo de Salerm Cosmetics
llega repleto de importantes aportaciones, gestadas
en nuestros laboratorios por nuestro equipo de
investigacion. Ramon Martinez, suresponsable,

nos las presentay detallaenexclusiva.

TEXTO: REDACCION / FOTOS: FREDERIC CAMALLONGA / ARCHIVO

ué lanzamientos o
novedades destaca-
rias en vuestroamplio
catdlogo de productos
decaraa2020?
Tenemos un gran equi-
podeinvestigacion y desa-
rrollo, con muchos lanzamientos previstos

para la primera mitad de 2020. Va a ser un
principio de afio lleno de color, jtanto para
la piel como para el cabello!

Kids & Care

¢La linea Kids & Care es vuestro

primer lanzamiento para nifios?

Si, es nuestro primer lanzamiento enfoca-
do especialmente para ellos. Estos produc-
tos tratan de resolver los contagios que ocu-
rren de forma periddica todos los afios con
la vuelta al colegio. Es un lanzamiento con
buenas expectativasdado que enlas pruebas
deusorealizadaslos productos han obtenido
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resultados muy buenos. Por ejemplo, has-
taun 90% de los padres y madres compra-
ria, sin dudarlo, los productos de manteni-
miento (champuy bifase) de forma habitual.

Para todaslas madresy padres: ;de verdad
se eliminan los piojos con vuestro nuevo
tratamiento?

Si, este tratamiento en lociéon ha pasado es-
trictas pruebas y estudios para demostrar
su eficacia frente a piojos vivos y liendres
(huevos). Su férmula garantiza una eleva-
da eficacia sin dafiar ni engrasar el cabello.

JTiene este tratamiento valor preventivo?
El tratamiento en locion es exclusivo para
combatir piojosy liendres, pero estd acom-
pafiado de dos productos cosméticos: un
champu y un espray bifase, muy adecuados
para un uso frecuente, con aceite del 4rbol
del té para mantener un cabello sano, sua-
vey evitar sorpresas indeseables.

KIDS & CA
Una gama compuesta de locic
champt y espray bifase,en




CAPIHLAR

‘

Ramon Martinez,
director y responsable de produccion
de VMV Cosmetic Group

é[ |

COSMETIC gp
—-—~

2Son los productos 100% veganos igual
de eficaces que los que no lo son?
JPodemos decir que mas?

No son ni mejores ni peores. Se pueden for-
mular productos veganosy de origen natural
con una eficacia similar alos productos ha-
bituales. Su férmulacién implica un mayor
esfuerzo debido a Ia limitacién de trabajar
con menos materias primas. Pero, por otro
lado, los avances biotecnoldgicos nos han
permitido obtener materias primas de ori-
gen natural de mayor calidad que compen-
san la limitacion anterior.

.Qué propiedades especificas posee

este nuevo tratamiento de la linea
Biokera?

Suférmulabasada en unzumo detoxifican-
te de aloe vera, manzana, mentay té verde,
profundamente hidratante. A ello se suman
las propiedades ya conocidas de sus compo-
nentes: antioxidantes, suavizantes, calman-
tes y refrescantes.

Aloe vera, manzana,
mentay té verde estanen
su formulacion.

R
= s L

bigkera
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Este tratamiento profesional de alisado
reduce a la mitad el tiempo de
aplicacion. ;Como lo habéis
conseguido?

Mediante unaestrecha colaboracion denues-
troequipo de investigacién con Brasil, mer-
cadolider en técnicas de alisado. Ellonosha
permitido tras un duro esfuerzo lograr redu-
cir los tiempos de proceso, al eliminar uno
de los dos secados y planchados que sue-
len llevarse a cabo en los procesos habitua-
lesde queratina. La mayoria de los produc-
tosrequieren de dos secadosy planchados,
responsables del 90% del tiempo empleado
en el proceso, mientras que en nuestro pro-
ducto se reduce a un unico secado y plan-
chado sin pérdida de eficacia y mejor trato
parala fibra capilar.

¢Para qué tipo de cabellos estd mds
aconsejado?

Para cualquier tipo de cabello, pero sobre
todo para aquellos cabellos mds encrespa-
dos que desean eliminar el encrespamien-
too frizzy suavizar el rizo olas ondas, asi se
logra un efecto liso.

Y ;cémo son los resultados?

Se logra reducir el encrespamiento y obte-
ner un efecto liso duradero, pero cabe des-
tacar que es de uso solo profesional.

Reduceel ;
encrespamientoo
sowech frizzysuavizalas
e ondas.
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Nuestra linea para hombre se amplia
conun power gely unalaca ecofrien-
dly, novedad destacable porque este
ultimo producto no ha sido habitual
en el neceser de los hombres.

¢ Qué destacarias de ambos
productos?

El power gel es un sirope dulce que
incorpora la ultima tecnologia en fi-
jacion y nuestra laca ecofriendly estd
formulada con un gas especial que ha
demostrado su respeto por el medio
ambiente con una afectacion nula so-
bre el ozono y un bajo impacto en el
calentamiento global. Y todo eso, jcon
el mejor de los resultados!

¢Qué acabados garantizan a los
looks masculinos?

Ambos productos han sido formula-
dos con las ultimas innovaciones en
fijacion. Las resinas mds vanguardis-
tas, adiferencia delas cldsicas, permi-
tenlograr una fijacion fuerte extrema-
damente flexible y eldstica, lo que se
traduce en peinados que poseen mo-
vimiento y que mantienen su forma
durante todo el dia, incluso la noche.

Se ampliaconuna
laca ecofriendly y
un power gel.

strong hair spray
lzca fuene

B i

Sy T 1

Y MAQUILLAJE...

jCuidamos tu
rostro!

Y, dentro de nuestros
lanzamientos para 2020, mantiene
una posicion privilegiada nuestra
Beauty Line, novedades de las

gue nos sentimos especialmente
orgullosos. Es una linea de
cosmética decorativa que sigue
nuestra filosofia de potenciar la
bellezareal.

Destacamos la nueva gama de
facial, completamente nueva,
formada por:

— Prebase y base fluida:
proporcionan un acabado
natural y sin brillos. Formuladas
con activos que reducen las
manchas y permiten una
hidratacion de larga duracion.
Factor solar SPF 20.

— Corrector: cobertura gradual
y tacto aterciopelado,
paradisimular ojeras e
imperfecciones.

— Polvo matificante: férmula
transparente con leche de coco,
que sella el maquillaje, evita
brillos y prolonga su duracién.

— Colorete: en forma compacta
para dar color a tus mejillas,
con excelente adherenciay
luminosidad natural.

— Labiales: tonos intensos en
forma liquida, con acabado
mate de larga duracion. Sin
transferenciay secado rapido.

— Mascara de pestaiias: una
mascara waterproof y otra
voluminizadora, con activo
especifico para lograr unas
pestanas mas densas, gruesas
y largas en tan sélo cuatro
semanas (estudio in vivo
realizado sobre el activo).




TRATAMIENTO PARA ELIMINAR PIOJOS
Y AYUDAR A DESPRENDER LIENDRES

Champu | Locion | Spray triple accion

www.salerm.com

PACK
SPRAY BIFASE
MANTENIMIENTO

LOCION ANTIPIOJOS )
+ CHAMPU PROTECTOR

+ CHAMPU PROTECTOR

Sal.erm

1 LENDRERA + 1 CAPA DE SUPERHEROE + 5 ROTULADORES CoOESSMSEEE TS E S



ICONOS ,

Fallecido el pasado febrero,

el kaiser de la moda tuvo en
Carolinay Carlotade Moénaco
dos embajadoras de excepcion.

TEXTO: REDACCION | FOTOS: AGENCIAS
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Aellasleuniauna profundaamistad, cimentadalolargodelosafios.
Elmundo de lamoda alaba su imaginacion inmensa, su capaci-
dad de concebir nuevas tendencias para cada temporada, 1a vir-
tuosidad de susdibujos, su celosamente guardada independencia,
unaculturaenciclopédicaylagran capacidad de trabajo, plasmada
en diez colecciones anuales (ocho para Chanel y dos para Fendi).




Sal.erm

C. RS MET ] ES

natura

COLORACION CAPILAR DE ULTIMA GENERACION

* COLORES INTENSOS, BRILLANTES Y DURADEROS

e TOTAL COBERTURA DE CANAS

* CON 6 ACEITES VEGETALES ORGANICOS CERTIFICADOS
 MAXIMO CUIDADO Y TRATAMIENTO DEL CABELLO

@ 2B @

PARABEN FREE PPD FREE RESORCINOL FREE 100% COVERAGE

WWW.SALERM.COM



FUNDACION VMV COSMETIC GROUP, siempre a la vanguardia de la
profesion te ofrece un CURSO DE VISAJISMO UNICO en el mercado que
te proporciona la posibilidad de crecer profesionalmente.

;QUE TE VAS A
ENCONTRAR EN EL CURSO?

. Conocer y aplicar la Teoria de la Potenciacion / Compensacion y sus leyes sobre
las lineas, los volumenes, las formas y el color de la imagen personal.

. Estudiar al cliente con técnicas muy novedosas como:

o El estudio de la geometria, las lineas y los volimenes del rostro y la zona asociada.
o El test de estilo.

o El test de los colores anadidos: cabello, piel y vestuario.

o El perfil de necesidades estéticas.

o |dentificar los criterios estéticos.

» [dentificar necesidades y demandas de los clientes. /

. Asesorar y cambiar la imagen de los clientes con técnicas de visajismo. lll
. Como poner en marcha el nuevo servicio de Asesoria de Belleza. l

. Aplicar técnicas de comunicacion eficaz.

;PARA QUE TE VA
A SERVIR?

o Aumentar tus ingresos. Q\‘g,:ﬁ-..'
« Diferenciarte de la competencia. \‘..“3
o Conseguir el diploma de Asesor de Belleza Personal Beauty

avalado por la Fundacion VMV Cosmetic Group.

;COMO LO PUEDES
APLICAR EN EL SALON?

El curso es practico y puedes aplicar los conocimientos
adquiridos YA.

Es decir, inmediatamente después de finalizada la forma-
cion, y te va a permitir:

e Ofrecer nuevos servicios de asesoria de belleza.

» Mejorar la calidad de tus servicios habituales.

o Mejorar la imagen de tu marca personal.
« Conocer mejor al cliente.

-}
=
- £
= g
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GRANDES VIAJES

ASOMBROSA
DIVERSIDAD




Del desierto mas arido del mundo a glaciares milenarios
en las zonas mas australes del planeta, Chile es una
asombrosa sucesion de paisajes, naturalezay culturas
enunafranjadetierradetansolo 175 kmde anchura
media que se extiende a lo largo de mas de 4.000 km.

TEXTO: ALEX BLANCAFORT / FOTOS: OFICINA DE TURISMO DE CHILE

hile es un destino privi-
legiado. En pocos paises
se pueden observar tan-
tos contrastes y tanta di-
versidad natural. Paisajes
demontaniaydesiertos, la-
gos a los pies de imponentes volcanes, gla-
ciaresinmensosy fiordos. En Chile verds tam-
bién testimonios de culturas milenarias e is-

§
—

lasllenas de leyendas, y ala vez admirards la
modernidad de Santiago. También ofrece be-
llas playas y multiples opciones de deportes
de aventura. Sucocinaestnica, mezcladela
tradicion indigena y las vanguardias euro-
peas, acompariada del prestigio de sus vinos.

Recorrerlo requiere tiempo (loidéneoes
unmes). Y otrofactor que cabe tener en cuen-
taesque, en el hemisferio sur, nuestro invier-
NO es su verano y viceversa.

Los imprescindibles,
de norte a sur

Chile se puede dividir en cuatro partes:
norte, centro, sur, Antdrtida y Patagonia.
Se considera un pais tricontinental. Gran
parte de su superficie pertenece a Ameérica,
pero posee territorios también en Oceania
—Ilaisla de Pascua— y en la Antdrtida. Esto
es lo que no debes perderte de norte a sur.

Desierto de Atacama. Postal de Chile y
uno de los lugares mds dridos del planeta.

Ubicado a mds de 4.000 metros de altura,
ofrece una variedad de paisajes y atracti-
vos increibles. San Pedro de Atacama es
el punto de partida desde el que realizar
excursiones, por ejemplo, al salar de Ata-
cama, un desierto blanco de sal converti-
da hasta el horizonte. Otro de los puntos
de visita son los géiseres de El Tatio. Hay
que levantarse de madrugada para disfru-
tar del espectdculo protagonizado por sus
fumarolas. O el valle de la Luna, conocido
por sus extranas formaciones rocosas y las
dunas que recrean un paisaje sobrecoge-
dor. El espectdculo de colores —intensos
purpuras, dorados, rosas y amarillos— se
extiende hasta donde alcanza la vista. Se
pueden conocer estos parajes en bicicleta,
recorrerlos trekking o disfrutar de las du-
nas practicando sandboard.

Santiago. Moderna capital, es un
foco cultural con alicientes como la casa
de Neruda (la Chascona), en el barrio de
Bellavista, donde también se puede subir
en funicular al cerro San Cristébal, o los
alternativos barrios de Brasil, Lastarria y
Bellas Artes. Si viajas en invierno y te gus-
ta esquiar escdpate a las pistas de los An-
des (Valle Nevado, El Colorado, La Parva,
Farellones o Portillo).

Valles vinicolas. Fértiles valles entre la
cordillera y el mar alumbran algunos de los
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mejores vinos del mundo. A solo dos horas
de Santiago, estd el valle de Colchagua; casas
patrimoniales, bodegas, museos y extensos
vifiedos. Entre marzo y abril se puede parti-
cipar de las multiples fiestas de la vendimia.

Valparaiso. A s6lo una hora y media
de la capital, su centro histérico es Patrimo-
nio de la Humanidad desde 2003. La llama-
da Joya del Pacifico se caracteriza por sus
pintorescos ascensores y trolebuses, los co-
loridos cerros, actividades culturales y por
una bohemia nocturna. También puedes
visitar la Casa Museo Isla Negra de Neruda.
Muy cerca, conocida como la ciudad jardin,
Vifia del Mar invita a disfrutar de sus playas
y gastronomia.

Isla de Pascua. Perdida en medio del
Pacifico —geogrdficamente pertenece a
Oceania— alberga uno de los mayores
enigmas arqueoldgicos de la humanidad:
los moais. Enigmdticas figuras humanas de
mads de 4 metros de altura, 5 toneladas de
peso y esparcidas por toda la isla (hay mds
de 90), los cientificos siguen preguntindose
como fueron trasladados estos gigantes a
una isla sin apenas medios. Ademds de em-
paparse en la cultura rapa nui, en la isla de
Pascua puedes descansar en sus playas con



Base de las Torres del

e .. Paine.
- Playade Anakemaen
) N laislade Pascua.
s, 7 El colorido skyline de
oS Valparaiso.

Muelle de las Almas,
en Chiloé.

-

arenas de color rosa y descubrir sus bellos
paisajes de volcanes y praderas.

Pucon. A 800 kilémetros al sur de
Santiago y a orillas del lago Villarrica, es un
territorio de bosque fluvial ideal para el raf-
ting, senderismo o disfrutar de fuentes ter-
males. Aqui la cultura indigena se mantiene
viva y eso se percibe en la rica gastronomia
local, una mezcla cultural que ofrece deli-
cias preparadas de mano de los mapuches,
como pifiones salteados al merkén y empa-
nadas de digtiefies, en conjunto con ricos
dulces tipicos alemanes.

Puerto Montt y Chiloé. Capital de la
Regién de los Lagos, por su ubicacién estra-
tégica constituye el principal nexo con el ar-
chipi€lago de Chilo€ y con la Patagonia chi-
lena. Cruceros internacionales y ferris reco-
rren los fiordos de Aysén y Magallanes. A
solo 2 kilometros del centro de Puerto Montt
estd Angelmd, una caleta con un paisaje na-
tural y uno de los mercados mds renombra-
dos de Chile. Chilo¢ sorprende por su rique-
za cultural, llena de mitos y leyendas. Lla-
man la atencién sus casas sobre palafitos y
las 16 iglesias de madera, Patrimonio de la
Humanidad. Chiloé se puede visitar por el
dia desde Puerto Varas o Puerto Montt.

De Puerto Natales a Punta Arenas.
Desde Puerto Montt se puede viajar du-
rante cuatro dias en ferri hasta Puerto
Natales, a través de fiordos y glaciares.
Identidad ganadera y crecientes activida-
des de aventura se funden en esta ciudad
que es la puerta de entrada al famoso
Parque Nacional Torres del Paine. Se trata
de una ciudad tranquila y llena de color,
con sus caracteristicas casas bajas de ma-
dera. Punta Arenas, puerta de entrada al
continente antdrtico, cautiva por su ar-
quitectura europea.

Torres del Paine. El cinematografi-
co paisaje de la octava maravilla del
mundo deja al viajero con la boca abier-
ta, especialmente durante el amanecer.
Los cuernos del macizo se tifien de mo-
rado y rojo formando un espectdculo na-
tural unico. Ubicado en el interior del
Parque Nacional Torres del Paine, el lago
Grey regala una de las postales mds im-
pactantes de Chile. Declarado Reserva
Mundial de la Biosfera, sus aguas cubier-
tas por sedimentos de hielo y los enor-
mes témpanos flotantes te dejardn sin
aliento. Las aguas color gris y los mds de
500 metros de profundidad permiten
practicar kayak y deslizarse en canoa.

_5_

Territorio antartico
chileno.

_6_
ValledelaLunaenel
desierto de Atacama.
= 7_

Catarataen Chiloé.

NATURALEZA VIRGEN

Paraiso termal

Chile cuenta con mas de 270 fuentes

de norte a sur. En medio del desierto de
Atacama o en la exuberante vegetacion
patagoénica. Toma nota.

Termas de Polloquere: a mas de 4.000
metros de altitud, aguas color turquesa
y una alta concentracion de minerales a
60 °C. Termas de la Laguna Verde (Parque
Nacional Tres Cruces): altos niveles de
salinidad en un paisaje desértico.
Termas de Puyuhuapi (Patagonia):
rodeadas de bosque nativo, montanas
nevadas y glaciares, exclusividad oculta
en medio de los fiordos .
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Jemenino

Combate el sedentarismo, tonifica, fortalece, I
desestresay adelgaza. En el boxeotodo
sonbeneficios, y el femenino estd de moda.

TEXTO: LAURA MANZANERA / FOTOS: AGENCIAS

I iy i

ilary Swank se sube al
i ring en Million Dollar
Baby y Michelle Rodri-

guez lo hace en Girlfight.
il My il lir,

Cada vez resulta mds habi-
tual ver mujeres practicando boxing, y no
sélo en la pantalla. El boxeo femenino ha
dejado de ser cosa de hombres y cada vez
son mds las adeptas y los gimnasios que lo
ofrecen. La clave: sus numerosos beneficios.

El boxing es un ejercicio duro, pero las
que lo han probado hablan maravillasy ase-
guran que, ademds de poner en forma, libe-
ratensionesy carga pilas. Por algo en los ul-
timos afios se han subido al carro famosasy
celebrities. Pionera en practicarlo fuela su-
permodelo brasilefia Adriana Lima, en el ﬁ‘ v
afio 2011. Algun tiempo después siguieron
su ejemplo otras reinas de la belleza, entre
ellas Gisele Biindchen, Karlie Kloss, Gigi Ha-
did, Doutzen Kroes, Shay Mitchell...
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Mucho mas que dar puiietazos

El boxeo, que combina lo fisico y la técni-
ca, es un divertido ejercicio cardiosaluda-
ble perfecto para superar la pereza, salir de
larutinay conseguir hacer deporte asidua-
mente. Eso si, para que se produzcan resul-
tados hay que ser constante.

Se trata de un deporte muy completo,
pero también muy exigente, que obliga a tra-
bajar todo el cuerpo y a estar concentrada.
Los entrenamientos combinan correr, sal-
tar, esquivar, golpear y, ademds, coordinar
todos los movimientos. Por eso se trabajan
la mayoria de las zonas del cuerpo: brazos,
abdomen, espalda, cintura y piernas.

Pese a todo, sudar vale la pena, pues el
esfuerzo tiene premio: pone realmente en
forma y proporciona mds agilidad y rapi-
dez. Ademds, aparte del cuerpo, sirve para
entrenar la mente.

Otra desus grandes ventajas es que cual-
quierapuedepracticarlo. Nose precisan habi-
lidades concretas (basta con que no esté con-

traindicado con alguna lesion o condicion
fisica) ytener ganas de pasar un buenrato.
Porltimo, ynomenosimportan-
te: el boxeo es una buena mane-
rade aprender autodefensa, lo
que proporciona una mayor
seguridad en una misma.
El boxing sélo parece
tener un punto en con-
tra: jenganchal

El boxeo es una buena
introduccion a la
autodefensa, lo que
proporciona una
mayor seguridad en
una misma

Nueve beneficios
para la salud

1. Tonifica los miisculos. Estardn mads
tonificados y fuertes, lo notards especial-
mente en abdomen, brazos y piernas.

2. Mejora la salud cardiovascular. El
entrenamiento por intervalo (rondas de
tres minutos con descansos de uno) ayuda
a reducir el riesgo de enfermedades car-
diovasculares, aumenta la circulacion san-
guinea y reduce la presion arterial.

3. Aumenta la musculatura. Te verds y
sentirds mds fuerte. Es posible que hasta
descubras alguin musculo que ignorabas
que tenias.

4. Mas flexibilidad. Al fortalecer la
musculatura, adquirirds mds resistencia y
flexibilidad.

5. Libera estrés. Te ayudard a librarte de
la tensiéon acumulada en el dia a dia. Por
su alto componente aerdbico, ayuda a libe-
rar endorfinas, la hormona que provoca
una sensacién de bienestar y felicidad.

6. Mayor resistencia. Los ejercicios de
alto impacto que incluye su prdctica au-
mentan la resistencia anaerdébica.

7. Sociabilidad. Fomentards el compa-
fierismo y las relaciones sociales.

8. Atencion y disciplina. Anticipar los
movimientos del adversario mejorard tu
coordinacion, la velocidad mental, los re-
flejos y la toma de decisiones.

9. Potencia la autoestima. Aprender a
trabajar los musculos centrales del cuerpo
para mantener el equilibrio reafirmard tu
autoconfianza.

Escuela boutique de
boxeo con centros en Madrid y
Bilbao, capitaneada por el bicampeoén
de Espaia de peso ligero Cristian
Morales (https://moralesbox.com).

Ofrece clases de
boxeo de la mano de Balboa Club
desde su centro en Madrid (http:/
www.boutiquegym.es).

Club de boxeo en Madrid,
Sevillay A Coruna. Las clases incluyen ca-
lentamiento, entrenamiento especifico
y ejercicios en saco (https:/fightland.es).

Centro especializado en
artes marciales y defensa personal
en Barcelona que imparte clases de
boxeo (https://goldenkyu.com).

Con centros
por toda Espana, ofrece clases
sin contacto (https:/www.
brooklynfitboxing.com).

Desde Muhammad
Ali hasta Adriana Lima, son muchas
las celebridades que han pasado por
sus instalaciones de Miami Beach
(https://5thstgym.com).

Con centros en Lisboa,
Sintra, Cascais y Oeiras, ofrece
kickboxing, muay thai, boxeo y artes
marciales mixtas (https://koteam.pt).

Club lisboeta que combina
entrenamiento de alta intensidad y
artes marciales con actividades que
incluyen el boxeo (https://1fight.pt).

Este centro de Coral
Gables imparte clases de spinning,
boxeo y CrossFit, entre otros (http:/
bodyandsoulmiami.com).

Centro de
entrenamiento en Ciudad de México
para ejercitarse con sacos (wWww.
chavezboxing.com).
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America Latma ocupa porfinel merecido puesto quele

‘corresponde enla gastronomla mundial. Te descubrimos los
secretos de su e><|to los pa|ses punteros y sus platos estrella..

' TEXTO: REDACCION / FOTOS: AGENCIAS
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o ////U acos, arepas Cebi;:he en-
chiladas, guacamole, chi-
michurri, frijoles... La co-
cina latinoamericanaes
tan variada como 1o es la
geografia quelaacoge. Des-
.de hace un tiempo mucho mds conocida a
_escala mundial, sus recetas son valoradas
en todo el mundo, y cada vez mdsrestau-
ranteslatinos forman parte de los rankings
que escogen los mejoreslocales del planeta.
Su éxito se debe al acertado equilibrio
entre tradicion y modernidad, puesto que
sus recetas conservan férmulas y técnicas
ancestrales sin perder nunca de vistala crea-
tividad del siglo XXI.
Y todo esto sélo es posible graciasala va-
riedad y la calidad de los ingredientes em-

pleados, y alosricos perquos autéctonos,
desde los mariscos del Pacificoy el Atldnti-
co hasta las sabrosas carnes de las grandes
llanuras, sin olvidar las hortalizas y las fru-
tas tropicales. La cocina de México estd ba-
sada en los frijoles, los chiles y el maiz. En
la peruana, colombiana y venezolana, con
productos estrella como el pldtano y la pa-
tata, sorprende su considerable influencia
mediterranea. Por su parte, la Argentina se
centraenlascarnesde calidad, enformade
asados, barbacoas y parrilladas.

Te proponemos un recorrido para co-
nocer algunas de las recetas mds impor-
tantes de laregion y descubrir los platos in-
signia de cada pais. Un viaje gastronémico,
de norte a sur, répleto de aromas, sabores
y sensaciones.

SABROSA Y PICANTE
Meéxico

Caracterizada por ladiversidad, cada
estado y region de este gran pais cuenta
con sus propias recetas, aunque la
mayoria tienen en comtin el uso de maiz,
chile, frijol y aji. La cocina mexicana,
diversa, sabrosay picante, es valorada
dentroy fuera del pais,y muchos
platos se originaron en el México
prehispanico. No es casualidad que la
Unesco ladeclarase en 2010 Patrimonio
Inmaterial de laHumanidad.
Guacamole, cochinita pibil,
quesadillas... Probablemente, los
bocados mas populares sean las
enchiladasy los tacos, que cada zona
prepara asumanera. Las enchiladas
sonrollos finos de tortilla de maiz
rellenos de queso tierno, cebollay pollo
oternera,y banados en salsa abase de
chiles, nata, tomatillos verdes y caldode
pollo.Unavez gratinadas, se les aiiade
cilantro picado. Los tacos, famosos
y populares por su sencillez, son
crujientes tortillas de maiz enrolladas
yrellenas de carne, vegetales y queso.

UNA SOPA SORPRESA

Paraguay

La chipa, un pan de queso hecho con
almidon de maiz, es el tentempié
mas famoso del pais, del que
también existen otras variantes,
como la elaborada con unrelleno
de vacao pollo. Y entre los platos
mas afamados esta la sopa
paraguaya, que de sopa tiene

s6lo el nombre. Fusiénde la

cultura guarani'y la espaiiola,

se trata de un jugoso
bizcocho hecho con harina
de maizy queso, aceite,
huevo y leche. Acompaiia
las comidas principales y
también puede rellenarse
de carne.



Venezuela

Arroz y maiz, papay yuca, carnes, pescados y mariscos

y frutas tropicales son los principales ingredientes de

la gastronomia venezolana, mezcla de las tradiciones

culinarias indigenas, africanas y europeas. El plato

mas internacional es la arepa, una especie de bollo asado
circular de masa de maiz que se rellena con otros alimentos o

se usa como acompanante de otras recetas. Entre otros, del
célebre pabellén criollo, que combina carne, frijoles, platano
maduro, arroz y a menudo también un huevo frito. Otros platos
emblematicos son el patacén (hamburguesa de platano macho),
el sancocho (cocido con carne), el mondongo (una sopa)y el pollo
en brasas. Y como aperitivo, despuntan los palitos de queso.
Solos o con salsa (de aji dulce, mayonesa de jalapefios y-ajoo
miel y mostaza) estan deliciosos.

UN AUTENTICO FESTIN

. . * MUCHO MAS QUE CEBICHE
Colombia

.
Arrozy maiz, tubérculos (papay yuca), P eru
frijoles, carnes vacunas, cerdo, cuy, pescado

y marisco, asi como frutas tropicales son los
ingredientes mas habituales de la cocina
colombiana. Fusién de las culturas indigenas
locales, las europeas (principalmente
espaiiolas) y las africanas, tal vez su plato

de bandera sea la bandeja paisa, una
contundente receta a base de arroz blanco,
carne de res, chicharrén, huevo frito, platano
frito, frijoles, aguacate, tomate, cebolla... Un
auténtico festin. También merecen mencién
las arepas y el sancocho, una de las muchas
sopas que salpican su geografia. Y es que cada
region tiene sus propios platos, como el ajiaco
santafereno y la lechona tolimense.

Mas de 2.500 tipos de sopas
y 150 postres tradicionales
registrados evidencian la
extraordinaria variedad
de la cocina peruana.
Diversa gracias al
mestizaje, combina recetas
prehispanicas, espaiiolas,
africanas (de los esclavos),
francesas (de los que huyeron
de laRevoluciéon de 1789y
se refugiaron en el pais) y de los
inmigrantes del siglo XIX, entre los que
se contaban chinos y japoneses.

Desde hace algunos aiios, la cocina peruana
es una de las mas reconocidas en todo el mundo. Entre sus mejores embajadores
destacan dos chefs convertidos en celebrities: Gaston Acurio y Virgilio Martinez, que
revolucionaron la alta cocina latinoamericana desde sus restaurantes en Lima, el
Astrid y Gastén y el Central, respectivamente.

El plato peruano mas internacional es el cebiche, pescado crudo cocido con
jugo de limén y aji, acompaiiado de cebolla, camote (o batata) y maiz dulce. Parece
sencillo, pero hay que saber prepararlo. También destaca la causa limeiia, un
entrante que cada uno hace a su maneray cuyo ingrediente estrella es la papa
amarilla. Y en cuanto a bebidas, nunca falta el refrescante pisco sour, con pisco
(aguardiente de uva), limén, azicar y huevo.




CARNE EN EMPANADA

Chile

Por sus sabores y colores, por la mezcla de la tradicion
indigenay la colonial espafiola y por el mas reciente aporte
de los fogones europeos (alemanes, italianos y sobre

todo franceses), la cocina chilena merece una mencién
especial. Entre sus delicatessen tradicionales se encuentra la
empanada de pino, masa rellena de carne picada y cebolla
con un toque picante, junto con aceituna negra, trozos de
huevo duro y pasas. Ha de estar crujiente por fuera y melosa
por dentro. Otro bocado muy popular, que Chile comparte
con otros paises, es el pastel de choclo (maiz dulce), un plato
al horno con choclo rallado, carnes, hierbas y mantequilla.
Se deshace en la boca. Ademas, pescados y marisco,
especialmente abundantes y variados, protagonizan
infinidad de platos.

CITA OBLIGADA

Miami, Capital Latinoamérica
de la Gastronomia

La mayor ciudad de Florida representé mas que nunca la diversicad de
sabores que ofrece la cocina latina. Designada Capital Latinoamérica
de la Gastronomia, exhibe una variedad y oferta tnicas: cebiche de
Peru, tacos mexicanos, sandwiches cubanos, bife argentino, platillos
haitianos, sancochos colombianos... incluso tapas espariolas. Todos
estos platos, y muchos mas, se pueden encontrar en sus mas de 6.000
restaurantes. Y no hay que olvidar la comida local, que incluye, entre

otras opciones, recetas elaboradas con carne de cocodrilo.

Argentina

Coninfluencias de criollos y espaioles, de
africanos y de italianos que llegaron en masa
entre finales del siglo XIXy principios del XX,
las bondades de los fogones argentinos son
desde hace tiempo bien valoradas fueradel
pais. Marcado por ser uno de los mayores
productores agricolas: trigo, maiz, choclo,
leche, carne..., lacarne vacuna es la mas
consumida y la que protagoniza algunos

de los platos mas conocidos. Entre ellos esta
la bondiola (de cerdo) con salsay tomadacomoun o
sandwich y la milanesa ala napolitana, como la clasica pero con '
jamon, queso y salsa de tomate y acompaiiada de papas.

En una mesa argentina nunca falta el asado, que combina
varias carnes a la parrilla: costillas, vacio, chorizos, morcilla...,
acompanado obligatoriamente de chimichurri, una salsa liquida
muy condimentada y ligeramente picante. La receta original
combina orégano, ajo, perejil, aceite, vinagre, aji y sal, aunque
existen otras variantes.

El omnipresente mate, una infusion que se obtiene de la yerba
mate, merece un capitulo aparte. Caliente o fria, es la bebida
nacional y los argentinos la toman dentro y fuera del pais.
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ESCAPADAS

///////////W//W//// ////// uando en el primer

_I capitulo de la séptima
temporada de Juego de
tronos Daenerys tras-
pasa, seguida de Tyrion
Lannister, Varys, Mis-
sandei y Gusano Gris, dos colosales puer-
tas y asciende por unas espectaculares
escaleras de piedra hasta la fortaleza de
Rocadragén, muchos aficionados de la se-
rie se preguntan si este escenario existe y

=

se puede visitar. La respuesta es que, aun-
que hay un parte de recreacion, si: es San
Juan de Gaztelugatxe, uno de los parajes
m4ds impresionantes de la costa de vasca
de Vizcaya (Espafa). Sus 241 peldafios
serpentean hasta llegar a una ermita que
regala vistas impresionantes del litoral.
Las series de television no sélo se han
incrustado en nuestras vidas, al ocupar
una buena parte de los momentos de
ocio, es tal el impacto que estos formatos
televisivos tienen en los telespectadores
que muchos de ellos suefian con conocer
los destinos donde se han rodado las es-
cenas de algunas de sus series favoritas.
En este recorrido repasamos algunos
de los escenarios de diversas series que
se han convertido en puntos de peregri-
naje turistico obligado para los fans.
iSube a bordo y sigue a nuestros guias!
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;Quién no havisitado algin lugar porque
sale en su serie favorita? El turismo de

series tiene cada vez mas ofertay adeptos. Croacia. Malta. Islandia
Eneste recorrido, repasamos algunos de ’ ’

|OS ma’S COHOCidOS . N 0S Sigues’) Uno de los secretos del éxito de una de las series mas vistas de
¢ ’ la historia son los espectaculares escenarios donde se ruedan
TEXTO: ALEX BLANCAFORT / FOTOS: AGENCIAS muchas de las escenas. Irlanda, Marruecos, Croacia, Malta,

Islandia o Grecia, entre otros, han sido los lugares escogidos para
la grabacion de la serie. Ciudades como Dubrovnik (Croacia), yade
por si un gran destino turistico, se han popularizado mas gracias a
laserie y han acogido un 30% mas de visitantes.

Pero también la geografia espaiiola ha sido elegida por los
productores de la serie. Y sus efectos sobre el turismo han sido
espectaculares. En el caso de San Juan de Gaztelugatxe en 2017
que, en un solo mes, registré mas de 140.000 visitas. Es tal el éxito
de este destino que para visitarlo debe reservarse con antelacion
en fechas seialadas como Semana Santa o en puentes. Ciudades
como Cérdoba, Sevilla, Osuna, Girona o Peiiiscola también han
acogido el rodaje de varias escenas en las distintas temporadas.
La agencia de viajes Viator (www.viator.com) organiza recorridos
por localizaciones emblematicas de Juego de Tronos.

Pripiat (Ucrania)

Este ha sido uno de los destinos de series mas controvertidos de los
ultimos meses. La miniserie de HBO ha conmocionado al mundo
recordando la tragica historia vivida en la central nuclear ucranianaa
mediados de la década de los 80 del siglo pasado.

En lared pueden encontrarse diversas ofertas para visitar la zona
y la ciudad fantasma de Pripiat. Se propone excursiones de uno o
varios dias desde Kiev a lazona de exclusion, donde ademas de ver el
reactor y las soluciones para aislarlo, se visita un parque de atracciones
abandonado. De camino a las zonas de exclusion, se ensefian
las normas de proteccion radiolégica y videos sobre el desastre
preparados especialmente para el tour. Y si alguien prefiere evitar
riesgos, Civitatis (Www.civitatis.com) ofrece paseos en helicéptero.
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Albuquerque (Nuevo México)

Los turistas solian pasar de largo Albuquerque, una ciudad de
Nuevo México (EE. UU.) con fama de conflictiva y hostil. Pero
desde que se estrené Breaking Bad, los adictos a las aventuras de
Walter White, un profesor de quimica local que decide cocinar
y traficar con metanfetaminas, comenzaron a peregrinar hasta
esta ciudad de su serie favorita. Una de sus paradas obligadas es
el Octopus Car Wash, el tiinel de lavado donde Walter se gana
un sobresueldo. Pero los comerciantes locales comenzaron a
vender también con la llegada de turistas bolsas con caramelos
que imitan la metanfetamina, los mismos que se usaron en las dos
primeras temporadas para simular estadroga. En
www.breakingbadrvtours.com organizan visitas guiadas.

N

M
' [ e
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Rias Baixas (Galicia)

Las andanzas del narcotraficante gallego Sito Mifianco también ha
cautivado los telespectadores. La geografia de las Rias Baixas, en
Galicia, acoge sus escenarios. Uno de los mas espectaculares es la
playa de As Furnas, en Xunio, parte del municipio coruiés de Porto do
Son, donde los mafiosos Sito Miianco y Terito, sentados en un banco
que en realidad no existe y con el trasfondo de un paisaje marino,
acuerdan su futura relacion. También la pension As Furnas, donde se
los traficantes gallegos se reunian y celebraban banquetes, es lugar
de peregrinacion. Un lugar donde, ademas de dormir, se puede probar
el delicioso pulpo a feira. Galiwonders.com organiza varias rutas.

Castillo de IHighclere (RU)

Este drama de época se grabé en el castillo de Highclere,aunahorade
camino al oeste de Londres. El impacto de la serie ha sido espectacular:
antes de su emision, en el ano 2010, visitaban el castillo 30.000
personas al aino. Tan sélo un aino después, en 2011, la cifra de visitantes
al castillo ascendio hasta las 50.000 personasy la tendencia continué
en los ainos siguientes. También se puede recorrer Oxfordshire, el
pueblo que en la ficcion britanica se transforma en Downton. El sitio
Brit Movie Tours esta especializado en organizar tours por escenarios
de series y peliculas y, ademas de Downton Abbey, también ofrece
recorridos de otras series famosas como Doctor Who.




‘NARCOS’

Medellin (Colombia)

A laderecha, Oxfordshire.

Esta serie de Netflix se centra ensus
primeras temporadas en la figura

de Pablo Escobar y muchas de sus
secuencias transcurren en Medellin
(Colombia). Existen rutas organizadas

(www.guruwalk.com ) que permiten
recorrer algunos de puntos clave en la
vida del famoso narcotraficante: la lujosa
prision que se construyo para si mismo, la
azotea donde fue abatido, el vecindario
de ladltima persecucion y el cementerio
donde esta enterrado.

[

‘I'riends’, ‘Sexo

en Nueva York’
+ 9
N ) e

‘Gossip Girl'...
Nueva York también es un lugar de
peregrinaje para los fans de series como
Friends, Gossip Girl o Sexo en Nueva York.
Empresas como On Locations Tours
(https://onlocationtours.com)
ofrecen visitas guiadas en diferentes
idiomas durante todo el aiio para
conocer escenarios emblematicos
de la mitica Friends. El recorrido se
centra en el Greenwich Village, donde
se localiza el exterior del edificio en
el que residian los protagonistas. Alli
se encuentra también la fachada del
restaurante que inspiré el famoso
café Central Perk. También la serie
protagonizada por Sarah Jessica
Parker tiene su ruta: no falta
la parada en la casa de Carrie
Bradshaw (66, Perry Street), The
Loeb Boathouse Restaurant, el
Cine Paris (4 West 58th Street),
la pasteleria Magnolia Bakery
(401 Bleecker Street, West
11th Street) o el Monkey
Bar (60 East 54th Street). En
cuanto a Gossip Girl, uno de los
puntos ineludibles son las
escaleras del Metropolitan
Museum of Art de
Nueva York, donde
Serena y compaiia
se sentaban a debatir
y marujear. También son

enclaves importantes la
terraza del Empire Hotel,

la fuente Pulitzer, el
exterior del Museo de la
Ciudad de Nueva York
(fachada del colegio de las
chicas) o la parte inferior de
la terraza de Bethesda, en
Central Park.



CELEBRIDADES ’

St INSTA
REYES DI

#cristianorona\do Sh&tﬂ%ﬂm

Ellujo, labelleza, su
sentidodelhumor

o sunormalidad

hace que lagente “se
enganche” aellos. Ellos
yellaslideranlos ‘likes’

TEXTO: LUIS FERNANDO ROMO
FOTOS: AGENCIAS

e dejan la vida por

ser los reyes y reinas
de Instagram. Son de-
seados por millones de
seguidores, einvencibles.

Actores, cantantes, depor-
tistas y algunos VIP sin oficio, pero con
mucho beneficio, son los referentes so-
cialesdelaera post millennial. A punto de
cumplir diez afios, Instagram es el gran es-
pejo del siglo XXI. ; Quieres peinarte, ves-
tirte, practicar deporte, escuchar musica,
ver cine o lucir de forma imponente? Haz
como ellos. A pesar de que las cifras cam-
bian de forma abismal en pocas semanas
(por ejemplo, Kendall Jenner aumenté en
14 millones sus seguidores del 1 de agosto al
8 de septiembre o Nicki Minaj lo hizo en 9
millones), aqui os ofrecemos las personali-
dades mds seguidas en elmundo (hasta sep-
tiembre de 2019).
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Cristiano Ronaldo

Profesion: futbolista y empresario.

Clavedel éxito: futbolista con profesionalidad
inquebrantable. Cuerpo escultural y simpatia;
fashion victim de marcas de alta gama. Suele
mostrar su faceta de padrazo.

TemasIG: jugando en el campo de futbol, pro-
mocion de sus propios articulos de consumo
(colonias, ropa, zapatos...), exhibicién narci-
sista del lujo (enla cama, en jet privado, pisci-
na de la mansion, Rolls Royces), imdgenes de
sus pectorales y abdominales y promocién de
lasalud a través de la dieta y el deporte.

Ariana Grande

Profesion: cantante, compositora y actriz.
Clavedel éxito: gran parte de sus poststienen
una apariencia borrosa, lo que le otorga un
efecto vintage hecho con una Polaroid, sus
videos son de los mds vistos en YouTube,
muestra su vida diaria sin apenas arti-
ficios (bailando con su abuela) y fo-
tos aire vintage como en los 90.
Temas IG: mensajes positivos,
saludos carifiosos a sus fans, g 4
escdndalos personales, pro-
mocién de conciertosy el tra-

gico atentado de Mdnchester.




Selena Gomez

Profesion: cantante, compositora 'y
productora.
Clave del éxito: posts promocionales,
Ilama a sus seguidores Selenatorsy lo
petacuando posasinnada de maquillaje.
Temas IG: estuvo alejada de
las redes tras su depre-
sion. Publica facetasde
su trabajo para delei-

tarasusfans (estudio
de grabacion, bailes,
estrofasde canciones),
revelaimdgenesinéditas
de supasado, muestra cam-

bios de look y agita conciencias.

Beyoncé

Kim Kardashian

Profesion: empresaria y socialité.

Clave del éxito: creadora de tenden-
cias eicono de la cultura popular con-
tempordnea, puede llegar a ganar hasta

= 450.000€por posts promocio-

nal. Sus community mana-
% gers hacen que sea la mds
4 buscada en Google y con-

tinuamente serenueva para
posicionarse.
Temas IG: promociona
sus productos de belle-
Za, mucho lujo y enalte-
ce su figura a través
de estilismos atre-
~ vidosy fotos ero-
ticosensuales (con
1,1 millonesde likes
i _encincohoras).

Kylie Jenner

Profesion: empre-
saria, disefniadora,
modelo y socia-
lite.

Clave del éxito:
eslamil millona-
ria mds joven (co-
bra hasta un millén

de euros por promocio-

nar una marca), publicita su firma de
cosméticos, promociona el reality fami-
liar Keeping Up With The Kardashians.
Temas|G:suele publicar posados de alto
voltaje y una vida de ensuetio (yates, is-
las paradisiacas...).

Profesion: cantante, compositora y
actriz.

Clave del éxito: engagement visual con
fotos y videos, videocollages donde mez-
clasuvida privada con la profesional, po-
sados con sus hijos.

Temas IG: posados de top model con
disefios de alta costu-
ray prét-a-porter que
crean tendencia, oficia-
liza situaciones persona-
les (embarazo, fiestas y
de Halloween, vida ,\,_Jj Z
conyugal consues- 4 |
poso Jay-7Z) y pro- /
mocién de sus £

conciertos o do-
cumental.

Taylor Swift

Profesion: cantante y filintropa.
Clave del éxito: s6lo ha colgado 370
posts, no sigue a nadie, en 2017 borro
todaslasfotos de susredessociales, jue-
ga con el misterio.
Temas IG: imdgenes de sus concier-
tos, dedicatorias carifiosas a sus fans,
posados angelicales como salidos
de un cuento infantil y apasionada
por los gatos.

Kendall Jenner

Profesion: modelo.

Clavedel éxito:mezclaellujoconloor-
dinario, refleja el estilode vida delos ri-
cosyfamosos (viajes en jet privado, es-
tanciasen hotelesde lujo,amigos

muy VIP), mensajes breves.

Temas IG: potencia su sen-

sualidad, dlbum vintage a J)
\

(fotos de nifa con su pa- y

dre Bruce, ahora Cayt-
lin, su abuela ma-
terna), muestra
amor por los ani-
males (perros, ca-
ballos) y posados

-

g

sobre alfombras
rojas (gala
AmfAR Cannes,
gala del MET).




156,6

millones
de seguidores

The Rock

Profesion: actory estre-
1la de Hollywood.

Clave del éxito: natura-
lidad, sentido del humor,
quimica con sus followers,
muestra secretos ocultos de
su trabajo y usa la fama para
promover causas sociales.
TemasIG: fotos adorables de
su familia (especialmente j
consu hijaJasmine Lia), bro-
mas, muestra su lado mds
sensible y divertido con los
bebés, ofrece imdgenes del
backstage en losrodajes.

118 ) 7 gzﬂslgg;isdores
Justin Bieber

Profesion: cantante.
Clave del éxito: honestidad, valentia y
talento, fotos eclécticas y descuidadas
(dibujos, sketches, frases, imdgenes des-
alifiadas). Borré su IG en 2016 y cuan-
dovolvié recuperd sus millones de fans.
Temas IG: mensajes esperanzadores a
sus believers, comunica sus estados
animicos (depresion, ansiedad, odio,
rupturas), actuaciones musicales, pe-
leas con su ex Selena Gomez, recuer-
dosdel pasado...

130,2

millones
de seguidores

Lionel
Messi

Profesion: futbolistayempresario.

Clavedel éxito:usaInstagramcomo
altavoz para dar noticias personales
{desvelar el nombre de su tercer hijo),
humildadsinartificios, noalardeadelujos.
TemasIG: partidos de ftitbol, vacaciones
familiares, cenas con amigos, posados
con sumujer Antonella Rocuzzo, entre-
namientos, vehiculo publicitario, mues-
tra sin pixelar a sus tres hijos en diferen-
tes situaciones y es solidario (cdncer in-
fantil, sida).

79,5

millones
de seguidores

Kevin Hart

Profesion: actor y comediante.
Clavedel éxito: gran sentido del humor
(intentando hablar espafiol, bromas en
aeropuertos), naturalidad, estilo street
casual ala hora de vestir en su dia a dia
y orgullo afroamericano.

-‘- Temas|G: vacaciones exdticas (safa-

< & ris, templos orientales), rodajes de

£ ': -] peliculas, posados comomodelo con
trajesimpecables (Valentino, Saint
Laurent), frases motivado-
rasy muestraconorgulloa
sumujer e hijos en casao

enactos promocionales.

125

millones
de seguidores

Neymar Jr.

Profesion: futbolista.

Clavedel éxito: sonrisa picara, fama
dejuerguista, cambios delook cons-
tantes (cortesde pelo diferentes, tintes
variados, ropa con colores chillones)
y engagement para ciertas marcas.
TemaslG:imdgenesdesus partidosy
entrenamientos con diferentes equi-
pos, fotos en familia, sobre todo jun-
toasu hijo, lanza mensajes positivos
para la gente, exhibicién de ropa de
marcas de lujoy usa IG para limpiar
su imagen (presunta vio-

lacion).

38,3

millones
de seguidores

David
Beckham

Profesion: exfutbolista y empresario.

Clavedel éxito: sencillez, simpatiay
empatia. Poder paraatraeralasmar-
cas. Sumatrimonio con Victoria.
TemasIG: recuerdos de su época fut-
bolistica, repertorio de fotos familia-
res (viajes, sosteniendo a sus hijos be-
bés, junto asumadre, sumujer, coci-
nando...), fotografias junto a amigos
famosos (Elton John, Mario Testino),
comidas informales con amigos, pa-
triotismo (fotos de Isabel I1, bande-
ra de Inglaterra), labor social como
embajador de Unicef.
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NickiMinaj [ /[, ©=¥ | Vin Diesel \

Profesion: cantante. _ " e of Profesién: actor.
Clave del éxito: estilismos im- < ' N Clavedel éxito: sentido del humor, nostdl-
posibles, poses chabacanas, len- 4 e gico (homenajea a menudo a Paul Walker,

guaje callejero, alarde de posaderas. ' \ protagonista fallecido de The Fast & The Fu-
TemasIG: imdgenes provocativas de su - rious), s6lo sigue a 38 personas.
descomunal trasero, fotos picantes y eroti- Temas IG: innumerables primeros planos,
cas, conciertos; es trending topic su rivali- mensajes amorososasus companeros de tra-
dad con CardiB. bajo y a sus seguidores, imdgenes haciendo
ejercicioy promocion de peliculasy progra-

mas de television (The Fast & The Furious,
Ellen, El hormiguero).

Jennifer Lopez

Profesion: cantante y actriz.

56 ) 8 (Teilslgglfisdores

Chris Brown

Clavedel éxito: naturalidad, simpatfa, con

momentos intimos (Navidad, cumplea-
- - Profesién: rapero.

TemasIG: poses atrevidas con ropa dealta \ ' J Clavedeléxito:psicodeliayesté- ) ‘

costura, sudia adia con su ultima pareja, ; 2 . ticafuturista, flirteocon Rihanna. 3

fios, viajes), refleja tendencias de moda.

Alex Rodriguez, ensayos de showsyro- /7 = WY TemasIG:imdgenes de sus con-

dajes, actuaciones de sus macrocon- ciertos, videos musicales, dibu-

|

ciertos, selfis sugerentes... A e josy caricaturas, instantdneas de
LA P .
su hija Royalty, promociona su mar-

cade ropay cuelga rutinas de baile con su
musica.

Khloé AT S e ST 51 4 millones
Kardashian T 9“® de seguidores
Profesion: socialité, modelo y empre- : i 7 ' LeBr on ]ames

saria. i At \ e N Profesién: jugador de baloncesto.
Clavedeléxito:cuartahermanadelclanKar- i 8 ' Clavedel éxito:inculcaunestilo de vidasa-

dashian, filtro rosado en sus fotos. _ e i X _‘ ludable, sélo sigue a 291 personas.

Temas IG: muestra sin pudor su cuerpo \j‘ Pl ' . % % : Temas|G: camparias publicitariasy promo-

escultural, primeros planosdesurostro  #88 : ; . . ' cion constante de zapatillas depor-
perfecto, muestra a su hija True (£} 445% = 8 tivas, felicitaciones por Navidad

o 3} T W .
Iy, COmMO una mini top model, {1 sowal yotrasfiestasasusseguidores,

promociona articulos de 3 diversién en familia y colabo-
belleza, imdgenes de lujo 5% ™ e % : racion en actos sociales.

en playas cristalinas.




LAFUNDACIONVMYV (@
COSMETIC GROUP

RENUEVA
su pagina

Conlanuevaconvocatoriadel programa de becas
Adelantate, la Fundacion VMV Cosmetic Group
harenovado su pagina web para hacerlamas funcional
y agil, tanto paralasolicitud de becas y ayudas como
enlapropiainformacion de actividades que ofrece.

e

3 &
NOS UNE UNA MISMA PASION: LA PELUQUERIA

[}

i iy

nanuevaidentidad conun

disefio renovado con el ob-

jetivo de conocer todas las
//// /////////// actividades que realiza la

' Fundaciéon VMV Cosmetic
Group, una apuesta personal del fundador

del grupo, Victor Martinez Vicario. Se cre6
en 2008 con las aportaciones de la familia
Martinez Ribes, cuyos miembros son pa-
tronos de la Fundacion, y las empresas que
conforman VMV Cosmetic Group. El fun-
dador siempre comentaba que el hecho de
crear la Fundacion era una obligacién para

él porque consideraba que de alguna forma
tenia que devolver al sector parte de lo mu-
cho que el sector le dio.

La parteinstitucional dela webdela Fun-
dacion nos dard la bienvenida con una car-
ta de su presidenta, Ana Ribes, y podremos
conocer lamision, visiony valoresy el lega-
do de Victor Martinez Vicario.

La web también ofrece informacién so-
bre los estudios que beca la Fundacion, que
son los del primer curso de peluqueria, ya
seaun Certificado de Profesionalidad o for-
macion privada enlamodalidad de servicios

SALERM ON-LINE ’

ARIAS CONTACID

-

-

-

APORTANDO.VALOR PARA MEJORAR EL SECTOR

AL

auxiliares de peluqueria, cudles sonlos cen-
tros adscritos al programa de becas, la pro-
piasolicitud de la beca con todos los requi-
sitos para obtenerla, asi como el formulario
para cumplimentary ladocumentacién que
la persona solicitante tiene que adjuntar.

En este sentido, la web también contem-
pla la posibilidad de realizar la peticion de
otro tipo de ayudas para que las estudie el
Comité de la Fundacion.

Porultimo, lanueva web tiene un amplio
apartado de divulgacion de todas las accio-
nesde colaboracion, patrocinioy mecenaz-
go que realiza la Fundacion VMV Cosmetic
Group con otras entidades como la Funda-
cion Stanpa, la Asociacion Espafiola contra
el Cdncer (AECC) o Cdritas.

Te invitamos a visitar
la nuevaweb
de la Fundacion VMV
Cosmetic Group:

www.fundacionvmvcosmeticgroup.org




20 anos creciendo
contigo en Mexico...

1.200 personas entre clientes y empleados
acudieron ala gran fiesta de celebracion
del 20.2aniversario de Salerm Cosmetics
en México que tuvo lugar en el prestigioso
Colegio delas Vizcatnas en el centro
histérico de Ciudad de México. El evento
también sirvié como final del concurso
Talentos del Color, que gand la finalista

Maria de Jesus. El jurado estuvo formado por

César Santorelli, Regina Peredo, Ana Ribes,
Raul Martinez y José Urtasun.

- 94 - SALERM COSMETICS MAGAZINE

Durante el evento hubo parlamentos de
agradecimiento por parte de AnaRibesy
Ratil Martinez y entrega de reconocimientos
alosempleados con 15 afios o mds de relacion
con laempresa. Ademas, 1a compafiia recibié
un reconocimiento por su labor todos estos
anos en México por parte dela CAMIEF
(Cdmara Mexicana del Embellecimiento).

El show se completé con actuacionesde
magia, cena, barra librey baileconla
actuaciondela Sonora Santanera.

Elclaustro de Colegio de las

o - ) o
“% Vizcainas acogio lacenapara
1.200 invitados.

Ratl Martinez,
director comercial
de Salerm
Cosmetics.




>

AnaRibes,
presidentadela
Fundacion
VMV Cosmetic
Group.

Raul Martinez, durante la entregade
los reconocimientos a los empleados.
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El delegado de VMV Cosmetic
Group México, José Urtasun,
posajunto asufamiliay Ana
Ribesy Ralil Martinez.

T
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-
-

AnaRibes muestra
laplacarecibida .‘:
porlaCamara
Mexicanadel
Embellecimiento.
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Eljurado delibera durante los |

trabajos finales del concurso -

decolor. %
e
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keratin shot

LISO PROGRESIVO Y DURADERO

formula en 1 sélo paso

NORMAL

wwew solerm.com



DELEGACIONES

20 aiios creciendo contigo...
también en Miami

La delegacion de Salerm Cosmetics en
Miami también se puso de largo para

celebrarlos 20 afios desde la creacion de
nuestra delegacion en Florida. El evento
tuvo lugar en el Douglas Entrance de

-100 - SALERM COSMETICS MAGAZINE

Coral Gablesy a €l asistieron mds de 200
profesionales de la peluqueria. En el acto
hubo un cdctel de bienvenida, seguido de
una cena de gala y un baile para todos los
invitados. El director comercial y de gestion

dela comparniia, Raul Martinez Ribes, y la
presidenta de la Fundacién VMV Cosmetic
Group, Ana Ribes Teira, acompariaron a
los clientes y personal de la delegacion de
Miami en esta efeméride tan importante.
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AnaRibes,conel perslt'mal
de la delegacion de Miami

DR e

AnaRibes juntoa
cIien_E_esdESalerm
Cosmeticsen

- Miami.

AnaRibes
agradecio todala
labor hecha
enMiami.
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AnaRibes junto

_conunaclientade
" Salerm Cosmetics
~ Miami.

Parte del equipo de Salerm
Cosmetics en Miami.
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Oriol Ribes, Ana
Ribes yRaul
Martinez.
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Salerm
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- Beauty Line -

UNA NUEVA MIRADA ESTA POR LLEGAR
NUEVA LINEA BEAUTY PROXIMAMENTE

WWW.SALERM.COM
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